Octubre 1995

SUMARI

IV Conferéncia Anual de la SCC
Girona 1994
Tomas Mallol, soci d’honor
Homenatge en memoria de Joan Crexell

Treballs d’Historia de la Premsa:
premsa clandestina

Inauguracio del Curs Académic 1994-1995

Informe sobre |’Estat de la Comunicacio

SOCIETAT CATALANA DE COMUNICACIO



L I ey
| [__?.:uw

- 4 =gt t }
O | LS e A
ek 1 el LITE ]

pb-1A, J o Il

TR R T
AU Y

P o

LS
gk
VLR

..m..q..,










SOCIETAT CATALANA DE COMUNICACIO



Aquesta revista compta amb la col-laboracié del Centre d'Investigacio
de la Comunicacié de la Generalitat de Catalunya.

La publicacié dels textos de la quarta Conferéncia de la SCC, celebrada a
Girona, ha comptat amb la col-laboracié de la Caixa d’Estalvis de Catalunya.

TREBALLS DE COMUNICACIO
Revista bianual de la Societat Catalana de Comunicacio
Consell de Redaccié: Junta de Govern de la SCC
Jaume Guillamet, president
Antoni Mercader i Capella, vice-president
Josep Maria Marti i Marti, secretari
Carles José i Solsona, tresorer
Antoni Esteve i Avilés, vocal
Ernest Udina i Abelld, vocal
Direccié i edicié: Joaquim Romaguera i Ramié, vocal de Publicacions
Delegat de I'lEC: Josep M. Muntaner i Pascual
Traduccions: Emili Olcinai Aya
Abstracts: Mark Waubby
Revisié lingiistica: Jordi Alberich Puqui

Disseny: Jordi Artigas i Candela

©INSTITUT D'ESTUDIS CATALANS

Editat per la Societat Catalana de Comunicacio

(filial de I'Institut d'Estudis Catalans)

Carrer del Carme, 47 - 08001 Barcelona

Primera edicid: octubre del 1995

Tiratge: 500 exemplars

ISSN: 1131-5687

Diposit legal: B. 35.560 /1991

Impressid: Beltrisgraf. C/ Calabria, 199. 08029 Barcelona



SUMARI

IV Conferéncia Anual de la SCC
Girona 1994

Comunicadors i comunicacié

Que és aix0 de la comunicacié?,
per Manuel Ferndndez Areal ..............c.ccocvciiiiriiciccnriininisinns
El caricaturista com a comunicador,
per lvan Tubau COMAamMala .............cccvurcricriinsiciriicsicissssssiesanns
Eduard Fiol i Marqués: caricaturista i dibuixant,
per Lluis Costa i Fernandexz .............c..iiivniicscssiisissussassans
Formant comunicadors,
per Miquel Rodrigo i AlSINa...........cccovcuiiiiiciiiniiniciiciiciisisisicnins
El periodisme, victima dels seus éxits,
per Ernest Udina i ADEIIO ...............ccccocvviiviciiniiininiiciiinnininnns,
Els molt honorables multimédiums: la «comunicacié placebo»,
per Josep Lluis GOmez i MOMPAr ...........ccccoovvcvnnnenisnnsionieninennns
L'anonimitat dels comunicadors en la configuracié del procés de
comunicacio,
per Josep Maria Casasus i GUI .........ccccuvicuiiiiiensiisisnsninsieesnens
Simulacions i «realitats virtuals» en els mitjans de comunicacio,
per Antoni Mercader i Capella .............c.ccccuiuviinciveiiiciniiiniisicninnnns

Seccio oberta

Del | Encuentro de 'AHCEE al V Congreso de I'AEHC:
I'evolucié dels estudis cinematografics «autondmics»
i/o «nacionals» i el major interés pel local (Bibliografia),
per Joaquim Romaguera i RamiQ ..............cccccvvuivuvirncrniniricsnnnnnn.

13

21

27

39

49

53

61

65

7



Tomas Mallol, soci d’honor
Tomas Mallol, cineista i col-leccionista,
per Joaquim Romaguera i RamiG ...........c.cceceveveveevescreesvesrenrens 91
Homenatge en memaoria de Joan Crexell i Playa, soci de la SCC

Paper Groc, revista hemerografica personal de Joan Crexell,
per Josep Maria Figueres i ArtiQUes ..............ccccueeeeeceeervereerennns 101

Treballs d’Historia de la Premsa: premsa clandestina

Premsa clandestina a Franga durant I'ocupacié nazi,

parJoan;Craxelli PIaya’ i....mvusaninusiissnssimsersiesssinsssssi 115
Guia (1949-1960), de Sant Cugat del Valles,

una revista dels anys dificils,

per Joan Auladell i Serrabogunya.................ccccvviesveississiseiseenss 133
Vida del Concili, diari clandesti en catala dels anys 1964-1965,
pEr AIVAr MAdUEII i SANCAO .........eeeeeeeeeeeeeeeeeereeeeeseeeeeseesesesens 165

La premsa clandestina a Catalunya. Agencia Popular Informativa,
cinc anys de contrainformaci6 (1972-1977),
PorJaviar TADAr HUMROO ........cesuusisssasicsisssvisssicssssasiass 173

Inauguracié del curs académic 1994-1995 amb la col-laboracié
del Centre d'Investigacié de la Comunicacié

Potere politico e mezzi di comunicazione: una prospettiva italiana,

per Maria Antonietta MacCioCCRI ............ccoveeeeeeeeeeiveriverreersarinnns 189
Informe sobre I'Estat de la Comunicacio,

per Miquel de Moragas | SPA ......ccuassiviisisimasismmissisissnsis 203
ADSITACLS (i iiiiiiiiiiiiiiiiisiian s srnsacsesnsnsasmmssessassamans sas easasnannnsspasasr e rNansS 223
PUblicacions de @ SCC .....cevvveeeeeeeceirreereeeesessesssasseesssesnseeesessnens 235



IV Conferéencia Anual
de la SCC
Girona 1994*

* Celebrada al Centre Cultural de la Mercs el dissabre dia 11 de juny del 1994












Comunicadors
i

comunicacio






QUE ES AIXO DE LA COMUNICACIO?

MANUEL FERNANDEZ AREAL

D’antuvi, em veig en la necessitat de confessar que la lectura del llibre
de Leopoldo Calvo Sotelo Memoria viva de la transicion, va significar per a
mi una commocio, si es pot parlar aixi, i em va envoltar d'un dubte horrorés.

Em refereixo a un politic espanyol dels nostres dies de qui jo no hauria
sospitat mai que fos graciés; vull dir que tingués tanta d’ironia politica i, si
més no, tanta habilitat per tal de riure's de tothom i tocar el viu.

El qui va ser president del segon govern democratic del postfranquisme
diu:

Hoy nadie espera de un ministro o de un diputado una pieza literaria, ni
un argumento bien trabado, ni una légica persuasiva. ;Qué es lo que se
espera entonces del hombre ptblico? Se espera que comunique bien [...].
Lo importante no es /o que se comunique, sino que el politico comunique
bien. El verbo comunicar se ha hecho intransitivo y no necesita un
complemento directo. Hasta ahora el diccionario de la Academia sélo
recoge una acepcion intransitiva del verbo comunicar, la que lleva el nime-
ro 7: «Dar un telefonazo [...] la sefal indicadora de que la linea esta
ocupada.» Me atrevo a proponer una papeleta con otra acepcion intransitiva:
«Comunicar: 10. Poli. intr.: hablar un hombre publico sin decir nada e
inspirando confianza a quien le oye.»'

Es veritat que som davant d'un politic, no pas d'un cientific tractadista i
coneixedor de les ciéncies de la informacid. Toti que, personalment, moltes
vegades dubto del caracter cientific de molts que s’anomenen, ells ma-
teixos, cientifics, psicolegs, comunicolegs i tractadistes en ciéncies de la
informacio.

Tot i aixd, em penso que les paraules de Calvo Sotelo contenen una
llarga experiéncia feta dita o acudit, com vulgueu. Vegem: per endavant,

1. Leopoldo Cawvo SoteLo, Memoria viva de la transicion, Madrid, Plaza-Janés -
Cambio 16, 1990, p. 184-185.
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sembla que hi hagués una petita contradiccié o una de molt grossa entre el
concepte que de sempre vam fer servir quan parlavem de comunicacio i el
concepte nou i festiu que ell vol introduir, puix que, sila mass comunication
research ens va acostumar a veure la comunicacié com un fenomen
persuasiu, hom no podra entendre que, ara per ara, se'ns parli de la co-
municacié com un altre tipus de fenomen que persegueix deixar totalment
bocabadat el public.

Tanmateix, hem de reconéixer que el politic té rad. Molts dels nostres
companys radiofonistes diuen que el president comunica molt bé amb la
gent, que tal personatge és molt comunicatiu, per tal de significar alld que
vol dir exactament Calvo Sotelo. No fa gaires anys, a la revista Periodistas,
desapareguda, Prieto es preguntava «;El periodismo es soluble en la
comunicacion?»,? sens dubte perqué veia el perill que representava el
taranna de molts periodistes que s'estimaven més fer de «comunicadors»,
o siguid’animadors de programes a la televisi6 o a la radio, amb un caracter
informatiu i amb resultats encisadors per tal de deixar bocabadat el public.

Si la comunicacié va ser sempre concebuda dialécticament com alguna
cosa persuasiva per tal de convéncer; si per a molts no es pot parlar d'una
informacié sense objectius i finalitats de captacié de voluntats; si cal no
parlar de noticies com de fets elaborats i servits al public que demana la
veritat, puix que no es pot donar la veritat al public, siné nomeés la versié
personal, subjectiva de qualsevol, com és que ara es diu que la nova
concepcio de la comunicacio6 es fa intransitiva; és a dir, cerca nomeés arribar
a produir una bona impressio als teleespectadors, als lectors o als qui
escolten una veu que s'introdueix a les seves orelles i els fa somiar el
personatge?

El missatge cedeix la seva importancia, com a contingut, al paper
d’argent que I'envolta. Si ho mirem bé, perd, els uns i els altres diuen el
mateix. Els comunicblegs més d'escolai el politic irdnic vehiculen la mateixa
realitat: comunicar no cal que sigui una expressio de I'anim persuasiu, un
mitja, com a procediment, de convéncer altri. La comunicacié és un fenomen
que tradueix la necessitat de tothom de viure en societat, de relacionar-se
amb els altres. Per aixo totes les constitucions modernes reconeixen el dret
de cadascun dels ciutadans a la lliure expressio, a fer publiques les seves
idees i també a cercar i rebre informacié veritable, puix que la informaci¢ és
la part, una part de la comunicacio.

Ara, pero, n'hi ha forga de convenguts que informacié i comunicacié sén
el mateix fenomen, i per aixo diuen que no hi ha missatges que no siguin

2. Sergio PrieTo, «¢El periodismo es soluble en la comunicacién?», Periodistica,
num, 24, juliol 1989, p. 7-11.
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persuasius, mentre que Calvo Sotelo ens adverteix de la corrupcio de la
paraula, 0 més aviat del concepte de comunicacio, fins a arribar a la fi a fer
referéncia només a les possibilitats dramatiques, escenografiques, dels
comunicadors.

La informacié també és comunicacio

Barbotin ja ens tiavia dit que 'nome —ara hauriem de dir 'home i ladona
per tal que no ens titllin de masclistes— és un «animal que habla»,* encara
que, com ell mateix reconeix, pel fet de viure, d'ésser, cadascu, vol dir, i de
fet diu, «alguna cosa a los demas, por la palabra o por el silencio».*

La conclusié a qué podem arribar és que tot &s comunicacio. Vull dir que
la comunicacié és un fenomen molt menys complicat, no tan embolicat
com potser la majoria dels comunicolegs de mena masscomunicationre-
searchaires ens volen ferveure. Ja que tot és comunicacio i 'home, tot ésser
huma, per aixd mateix, pel grandiés fet d'ésser, té dret a comunicar, a
conviure i a relacionar-se amb els altres. Aquest constitueix un dels drets i
que tothom coneix com a fonamentals, naturals, propis de I'nome; i no cal
que les constitucions vinguin a dir-nos que existeixen, puix que ja neixen
en néixer 'home, com els dits, i el nas, i la veu, i les orelles.

En aquest sentit, sembla raonable tot el que ens diu Calvo Sotelo en
parlar del nou concepte politic de la comunicacio: allo d'enraonar sense dir
res i inspirant confianga a tothom.

De sempre, ningt no dubtava que la comunicacié és un dret, i molt
menys que comunicar-se es tradueix, vulgues no vulgues, en un fenomen
socioldbgicamente entremaliat, encaminat a fer forga, psicologicament par-
lant, sobre els altres. Si els comunicolegs de mena masscomunicationre-
searchaires ens han empaitat molts anys per convéncer-nos que no tenim
més remei que fer missatges persuasius, fins i tot els que només donen al
public fets, dades, puix que tot és retorica persuasiva, Calvo Sotelo ens posa
davant dels ulls un exemple de cada dia: els politics comuniquen sense dir
res de contingut, només cal que el public—votants—gaudeixide I'espectacle.
| amb aixo el missatge acompleix la seva finalitat. Un missatge formal sense
informacid; amb comunicacid, pero.

Tanmateix —per la meva experiéncia professional com a periodista i per
la meva investigacié cientifica i la meva tasca com a docent—, tothora he
tractat d’explicar i de difondre la realitat que no sempre la comunicacio és

3. Edmond BareoTin, El lenguaje del cuerpo, vol. I, Pamplona, EUNSA, 1977, p. 15.
4. BamsoTiN, Op. cit., p.19.
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persuasiva; que, com diu Brajnovic, la comunicacio és el tot i la informacié
n'és una de les parts.®

Casasus, malgrat I'aprofundit i pietds estudi que va fer de la primera tesi
doctoral en periodisme coneguda, ens va presentar amb molt de gust —i
amb molt de gust els seus lectors ens en vam assabentar— que Peucer, en
parlar dels «relats periodistics», diu que «contenen la notificacié de coses
diverses esdevingudes recentment en qualsevol lloc» i que el mateix Peucer
relaciona «amb la voluntat de I'escriptor de periddics la credibilitat i I'amor
a la veritat: no sigui cas que, pres d’un afany partidista, hi barregi temeraria-
ment quelcom de fals o escrigui coses insuficientment explorades sobre
temes de gran importancia»;® perd Casasus s’ha deixat guanyar, a parer
meu, per la influéncia retorica o, més ben dit, per la influéncia de la retorica.

El mateix Casasus diu:

La persuasié retorica no és una funcié exclusiva del Periodisme
d'Opinio. Cal dir que en qualsevol de les modalitats de génere periodistic
brollen manifestacions retoriques persuasives|...]. Tots els textos informatius,
totes les noticies sobre esdeveniments d'actualitat, envien devers el
receptor un missatge persuasiu encobert, latent o tacit: «Tot alld que
expliquem amb aquest estil precis, concis, impersonal i distanciat és veritat.
Vosté s’ho ha de creure perqué esta escrit amb aquest registre aparentment
neutral.»’

No he vist mai que la construccié del relat periodistic com a noticia, és
a dir, periodisticament, per tal de facilitar al lector, al teleespectador o
al radiooidor de comprendre queé es diu, sigui retorica persuasiva. Es clar
que cal que el professional de la informaci6 digui la veritat, i per aixo cal que
cerqui els fets com s6n i que faci servir paraules adients —estil informatiu—
per a veure si el public rep el missatge com hom vol: noticies, sense intencié
de convéncer o d'atreure voluntats. Es clar que el public es refia dels mitjans
i dels periodistes que sempre li diuen la veritat; quan donen noticies,
son noticies veritables, responen a la realitat, encara que elaborada —no
m'agrada gaire el mot manipular per tal de descriure la funcié constructora
de la noticia precisament per la seva carrega d'intencionalitat—, i per aixo

5. Podeu veure, per exemple, el meu treball «El concepto de informacién en Brajnovic»
dins el llibre col-lectiu Estudios en honor de Luka Brajnovic, Pamplona, EUNSA, 1992,
p.307-322.

6. Josep Maria Casasus, al nim. 3 de la revista Periodistica, monografic amb la primera
tesi doctoral sobre periodisme (Leipzig, 1690) i un estudi introductori del catedratic catala,
reprodueix en catala les paraules reveladores de Tobias Peucer (v. p. 37-38).

7. Josep Maria Casasus, «La periodistica com a experimentaci6 de la nova retorica»,
Periodistica, num. 6, p. 127.
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li fan confianga. Ara, aixd no vol pas dir que aquests missatges, pel mateix
fet d'ésser informatius, pel fet de reflectir la realitat, hagin de ser retorica-
ment persuasius.

Estic d'acord amb el que diu Victoria Camps:

Un dels equivocs que detectem en I'analisi del concepte de comuni-
cacid és la confusié entre comunicacio i informacid. La informacio és, sens
dubte, una manera de comunicar. La informacié és una condicié necessaria
de la comunicacid, perd no és suficient. La comunicacié és quelcom més
que la simple informacio.

Encara que, a la fi, els professionals de la informacié no quedem gaire
bé a la seva exposicio raonada.?

| un altre aclariment: tota informacié és comunicacié, perd no tota
comunicacio és informativa, com ja va deixar ben clar Brajnovic;® sense
oblidar que el periodisme és, com tothom sap i com ens recorda Mar de
Fontcuberta, mediacio «y tiene que cumplir con las exigencias que toda
medicién conlleva. Debe ser accesible al publico del medio a fin de ganar
posibilidades de difusién. Ciertos rasgos del lenguaje periodistico, como son
su concisién, su deseable claridad y su rapidez, son imprescindibles para
que pueda cumplir su funcién informativa».'°

El periodista té necessitat del public. Sense public no pot haver-hi
periodisme. Sense éssers humans que desitgin coneixer allb que passa
cada dia no hi haura informacié. Cal que el periodista, el professional del
periodisme com a informador, és a dir, com a cercador, elaborador i oferidor
de noticies, sapiga oferir-les amb un caire atractiu; aixd no vol pas dir, pero,
que canvii informacio, veritat, serietat, objectivitat, fets, per missatges
propagandistics o publicitaris destinats a persuadir, a convéncer. Estic
segur, per exemple, que, quan Tubau fa referencia a Joffrin, no tradueix
encertadament les dues definicions de comunicar i d’informar en dir que
informar és raonar, explicar, convencer; potser vol dir —al contrari que en
la comunicacio, que és interessar, divertir, influir, etc.— donar confianga,
transmetre aquella confianga que s'obté de la certesa que el periodista diu
la veritat, reflecteix la realitat feta missatge intel-lectual, escrit, oral o
televisiu o cinematografic.

8. Victoria Camps, «Una societat incomunicada? Informacio i Comunicacio» dins I/ Con-
verses a la Pedrera; amb aquest mateix titol, ponéncia al Centre d'Investigacio de la Comu-
nicacio, Barcelona, Generalitat de Catalunya, 1993, p.15.

9. Luka Brainovic, El/ ambito cientifico de la Informacicn, Pamplona, EUNSA, 1979
(2a ed.), especialment p. 34 i 40.

10. MardeFonTtcuserTa, La noticia, pistas para percibirel mundo, Barcelona, Paidds, 1993,
p.100.
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Comunicaci6 i public

El espectaculo, la publicidad, pueden ser perfectamente creativos y tan
dignos como la informacién. Es en el intento de hacerlos pasar por
informacion donde se origina el engano. Comunicar, segun el periodista
francés Laurent Joffrin, es diveriir, interesar, emocionar e influir. Informar
es razonar, explicar, convencer. La comunicacion se dirige a los consu-
midores, la informacién a los ciudadanos.”

M'agradaria deixar ben palesa la meva intencié. No vull pas menysprear
totes les formes de comunicacio que no siguin la informativa. Ja he dit més
amunt que tot és comunicacio, i ara s’hi hauria d'afegir que, si parlem de
comunicacio de masses o, si més no, dirigida a publics més o menys amplis,
hi ha tres tipus de comunicacio: la informativa, que no persegueix cap més
finalitat que donar a coneixer al public les coses que passen i que l'inte-
ressen, assabentar-l'en; la publicitaria, que, mitjangant o no fets veritables
i d'actualitat, noticies certes, fa servir un estil adient per tal de convéncer de
les bones qualitats d'un producte, d'una persona, d'un partit politic, etc.; i la
propagandistica, que si que és clarament retorica i tracta de fer arribar i
inocular missatges ideologics per conformar la mentalitat dels altres;
positivament o negativament, aixd és una altra cango.

Totes tres possibilitats de comunicar i comunicar-se massivament o
socialment —es parla dels mitjans de comunicacio social, que no tan sols
serveixen informacio— em semblen igualment dignes i amb el mateix nivell
d’honradesa. Cap problema per aquesta banda. Perd quina és la rao que
els publicitaris i, doncs, els propagandistes procurin fer passar com a
informacié el que no ho és?

El prestigi de la informacid, puix que per definicié es tracta d'una
comunicacié de fets, veritable atreu els desigs de tots els comunicadors
quan volen que els missatges publicitaris o0 propagandistics siguin acceptats
i alhora creguts. Per aixd entrem en I'ambit de la retorica ara si volem donar
una bona impressié de veracitat, de serietat; quan volem guanyar la
confianga dels altres per tal que pensin com nosaltres pensem, o creguin
allo que nosaltres creiem, o ens votin o votin el parit al qual nosaltres
pertanyem.

Un fenomen recent, pero, sembla com si negués tot aixd que anem dient
i contradigués els nostres arguments d'experiéncia. Es ben cert que els
periodistes volen guanyar lectors, teleespectadors, radiooidors...; i aixd oi
que influeix en la redaccié dels seus missatges i en els mateixos continguts
per tal d'atreure cada dia més gent?

11. Ivan Tusau, Periodismo oral, Barcelona, Paidds, 1993, p. 99.

18



Potser hem passat de considerar el public com a tal a veure'l com a
«audiéncia». El public era, abans, un sector respectable de la poblacié que
ens seguia, ens llegia, ens feia arribar moltes vegades el seu aplaudiment
i unes altres el seu enuig; i que ens estimava i ens comprava —els nostres
mitjians d’expressié—, o ens abandonava i es reia de nosaltres.

Ara, pero, el public és una realitat, socioldbgicament considerada, molt
poderosa, que té molts diners i pot fer-nos rics o enfonsar-nos. L'audiéncia
no coneix enyoraments i romanticismes, ni té consideracié envers el temps
que fa que lidonem noticies i li fem festes. Ara el public s'ha fet consumidor
i mana molt, i hom I'ha de considerar, vulgues no vulgues, encara que el
public sempre va manar molt en la informacié en el sentit que orienta els
temes, per molt que els comunicolegs estiguin disposats a demostrar el
contrari; o sigui que els periodistes son els qui diuen al public tot el que
aquest ha de considerar noticia, i res més.'?

Potser és aclaridor el que diu Iglesias:

En television, como en los demas medios, de ordinario los contenidos
no publicitarios no generan directamente entradas econdémicas, pero
hacen, sin embargo, algo econémicamente mas relevante aln: crean la
audiencia, la clientela, que es la base de aquellos ingresos y desde luego
la primera fuerza y principal riqueza de un medio de comunicacién social.
Podemos decir asi que la programacion opera como un cebo utilizado para
pescar al telespectador: una vez esté en el salobre televisual, bastara con
retenerlo para que mire y escuche los mensajes publicitarios.™

La mateixa audiéncia informativa sera publicitaria; o, més ben dit, la
mateixa audiéncia —el public— dels diaris, de les televisions i de les radios
pot ser el mercat potencial dels missatges publicitaris, que no vindrien pas
si no hi hagués audiencia per a les noticies.

Amb referéncia a aix0, recordaré el que vaig dir I'any passat:

De sempre, els que treballem als diaris, a la radio i a la televisié, sigui
quina sigui la nostra formacié professional i académica i el nostre taranna
intel-lectual, hem considerat la nostra tasca periodistica com un conjunt
d'activitats que es poden reduir a dues: dir, contar el que ha passat amb la
més gran aproximacié a la realitat, i comentar, opinar, fer una tasca de
reflexié sobre els fets.'

12. En el meu llibre E/ publico como sujeto activo en la produccion de mensajes informati-
vos, Secretariado de Publicaciones de la Universidad de La Laguna, 1992, desenvolupo el
paperdel subjecte receptor dels missatges enla triailaredaccio que els periodistes fanal'hora
de veurei elaborar noticies.

13. FranciscolcLesias, « Tendencias publicitarias en la television», Comunicaciony Sociedad,
num. 1i2, vol. IV, Pamplona, Universidad de Navarra, 1991, p. 116.

14. Manuel FernAnpez Areal, «El periodisme com a historia sincronica», Treballs de
Comunicacio, nam. 4, octubre 1993, Barcelona, Societat Catalana de Comunicacio, Institut
d'Estudis Catalans, 1993, p. 84.
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I no fa gaires dies, en ocasié del Ill Congreso de la Sociedad Espanola
de Periodistica, hi vaig parlaruna altra vegada, tossudament, de la urgéncia
i la importancia de mantenir I'ensenyament de la distincid entre informa-
ci6 i comunicacié amb els nostres alumnes de periodisme.'®

El professor Casastis va ser tossut igualment a dir-nos que la dimensié
etica de la comunicacié social «es o deberia ser el atributo que caracteriza
y define al Periodismo respecto a las otras manifestaciones de la actividad
humana y profesional enlos medios de comunicacion publica».'* Emsembla
que, si volem que es mantingui una comunicacié informativa, és a dir, una
comunicacio de fets que no sigui persuasiva, que sigui nomeés una mediacio
entre realitat i public i pretengui, vulgui, solament donar a conéixer el que ha
passat, cal que els alumnes de periodisme en sapiguen fer la distincio i
vulguin comunicar fets quan pertoca fer informacio, encara que, en els altres
casos, puguin fer el trempat i arribar a deixar bocabadats tots els qui
constituexin l'audiéncia.

Tot és comunicacid. Tot el que es fa als mitjans de comunicacio social
ho és igualment: perd només és comunicacio informativa o informacio quan
esdiula veritat, protagonismes de banda, perqué, com vaig dir precisament
al congrés de la SEP a qué he fet referéncia, a la informacid li va malament
el protagonisme. El que demana la informacio és la veritat i no pas teatre.

15. Ponencia amb el titol Principios para la buena formacion de periodistas, Pamplona,
maig 1994.

16. Ponéncia amb el titol La formacion de los periodistas como forjadores del uso ético de
los medios de comunicacion social, Pamplona, maig 1994.
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EL CARICATURISTA COM A COMUNICADOR
IVAN TUBAU COMAMALA

Tractaré de la caricatura personal a la premsa. Es a dir, d'alld que
comunament s'entén per caricatura en |'actualitat (i d’actualitaf): aquell di-
buix en el qual apareix representada una persona realment existent que en
principi hi ha de poder ser reconeguda. En les meves investigacions sobre
aquesta qlestid, m'he ocupat de les caricatures de personatges publics
aparegudes en publicacions periddiques de venda publica, fonamental-
ment a Espanya.

He provat de demostrar que la caricatura personal de premsa té unes
caracteristiques especifiques, toti que connecta alhoraamb uns altres tipus
de caricaturaiamb unes altres manifestacions de I'humor grafic imprées, com
ara I'acudit o chiste, que en temps ja un xic llunyans havia quedat englobat
dins del terme generic caricatura.

La meva hipdtesi inicial, que les recerques recents que he dut a terme
semblen haver confirmat, era que la caricatura de premsa és ['tnica ca-
ricatura democratica, ja que qui ha de jutjar-la no és el seu protagonista, siné
els lectors de la publicacié on apareix. D'aix0 hauria de derivar-se'n que
només la caricatura de premsa podria expressar-se amb llibertat, un cop
que client i mecenes deixen de ser sindnims. En consegiéncia, aquesta
especialitat desenrotllara modalitats d’expressié variades, pero distintes
dels altres tipus de caricatures. Els personatges publics caricaturitzats
acabaran convertint-se en alguna mesura en ideogrames, i tal vegada fins
i tot en signes d’un codi.

Hem de situar la caricatura personal de premsa dins dels dos contextos
que semblen ser-li naturals. De I'una banda, les arts dites plastiques, d'una
manera especial el dibuix i el gravat, perd també la pintura i, en una mesura
menor, I'escultura. De I'altra banda, el periodisme, i més en concret el
periodisme doctrinari 0 d’opinié, cau del qual —penso molt especialment en
els setmanaris satirics del segle passat— va sortir la caricatura que ara ens
ocupa.
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En les meves recerques recents he tractat de mostrar I'evolucié de la
caricatura des del retrat «carregat» inicial fins a la sintesi extrema d'algunes
tendéncies actuals o de periodes avantguardistes ja relativament llunyans.
Poden distingir-se, em penso, dues escoles principals. L'una, que arrela en
la litografia i I'aiguafort i intenta suggerir volums mitjangant la multiplicacié
de tragos; l'altra, que, partint del buri i passant per I'arabesc modernista i la
rigida codificacié cubista, intenta arribar a la simplicitat suprema on el trag
expressa per si mateix.

El de la caricatura personal de premsa és un camp investigatiu practica-
ment verge. De tota manera —i si ens referim a I'numor grafic en general
més que a la caricatura especifica—, s’hi poden distingir algunes tendén-
cies:

a) La sociologico-politica, que sol magnificar les significacions socials en
detriment de les evidéncies plastiques.

b) La psicologista, d'una manera especial en la seva subclasse psicoa-
nalitica, que privilegia els continguts simbodlics i fabrica un codi arquetipic
simplificatori dubtosament adequat per a 'objecte d'estudi, que és, no ho
oblidéssim pas, la caricatura personal.

¢) La semiotico-estructural, que conceptualitza i abstractitza les seves
analisis mitjangant un vocabulari esotéric per al lector culte comu, amb
resultats escassament productius pel que fa al desentranyament de la
realitat estudiada.

d) La formalista, tal vegada la més interessant i productiva, que no
obstant aix6 oblida massa sovint que una caricatura no és una pintura i
desdenya potser amb excés les connotacions socioldgiques, politiques
i psicolbgiques d’un mitja d’expressié artistica impur per definicid.

He fet els possibles per demostrar que la tendéncia de recerca més
fructifera ha de partir, a parer meu, de les reflexions —basades en la
practica continuada— que els mateixos caricaturistes han anat fent sobre
el seu art.

Em penso que la caricatura de premsa és, molt més que no pas un
subgenere pictoric o grafic, un génere periodistic. | un génere periodistic
d’'opinié, equiparable a la critica cultural o a I'article, fins i tot quan és
utilitzada com a mera il-lustracié. La caricatura personal té a veure amb les
arts plastiques, no cal dir-ho, i amb la sociologia, amb la ciencia politica o
la psicologia. Perd és, sobretot i primer de tot, periodisme. Per aix0 la meva
recerca sobre la matéria ha arrancat del periodisme i ha analitzat I'objecte
d'estudi segons la metodologia propia de la ciencia que Josep M. Casasus
va batejar ja fa algun temps com a periodistica.
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Latranscendéncia cientifica, académica i social del treball d'investigacio
que he realitzat en aquest camp sera similar, espero, a la del que vaig
publicar fa més de vint anys sobre I'humor grafic, o en fa més de deu sobre
la critica de cine, o en fa cinc sobre el catala oral de la radio i la televisi6.

Des del punt de vista cientific és una recerca que obre camins fins ara
a penes fressats. Jo m’he limitat a desbrossar-los. Uns altres, espero, els
eixamplaran, els asfaltaran i en fara autopistes que condueixin, per exem-
ple, de la historia de I'art a la sociologia passant pel periodisme, que és el
cami que modestament, artesanalment, he contribuit a obrir. Convé que la
comunitat cientifica sapiga que estudiar caricatures és tan necessari i tan
«cientific» com estudiar electrons o forats negres.

En el camp académic, em penso que la meva recerca és una contribucio
més a la interdisciplinarietat, que entenc com a altament necessaria en una
universitat en la qual —i no em refereixo tan sols a la catalana o a
I'espanyola— els departaments semblen cada dia més compartiments
estancs. Em sembla bo que el professor de moviments artistics es recordi
que la caricatura de premsa és art, i també m’ho sembla, de bo, que el
professor de periodisme no oblidi que el dibuix d’humor és periodisme.
Suposo que el meu treball els podra ajudar tots dos en aquest sentit.

La transcendéncia social de la meva recerca en aquest camp em penso,
en canvi, que sera molt modesta. El ciutada comu pot viure sense cap
problema en la ignorancia absoluta respecte a que pugui ser unacaricatura.
La caricatura, com la critica de cine o la de llibres, és un luxe per a minories
il-lustrades i el seu estudi només interessa els addetti ai lavori. professors
i, si Déu i la Mare de Déu de Bellmunt volen, periodistes i estudiants.

D'influéncies indirectes, la meva recerca sobre la caricatura n'ha tingut
moltes: totes les persones de les quals he llegit llibres que han impregnat,
per reminiscéncia o per automatisme psiquic, el meu treball; tots els
dibuixants dels quals he vist i estudiat caricatures; tots els col-legues,
companys i tot i aixd amics amb els quals he parlat d'aquest afer.

D'ajudes directes, val a dir-ho, n'he tingut més aviat poques. Els ca-
ricaturistes Davila, Del Arco i Ugalde, que vaig entrevistar quan em dedicava
a ensenyar dibuix per correu i que ja no formen part del mén dels vius; Toni
(Batllori) i Ferreres, caricaturistes actuals que vaig entrevistarara; Ras, que,
a més d'enviar-me des de Caracas els seus llibres, va tenir la gentilesa de
fer-me destinatari d'una correspondéncia per a mi molt profitosa, en la me-
sura que va ser |'starterde les meves reflexions i recerques posteriors sobre
la matéria; Maximo (San Juan), que, convidant-me a impartir una conferen-
cia als cursos d'estiu de la Complutense a Almeria, em va regalar una
impagable classe practica sobre caricatura, en viu i en directe, de Peridis...
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Ja he dit que les meves investigacions eren artesanals. Per a aquesta he
pugut comptar amb I'escassa bibliografia d'uns altres disponible i amb tota
la propia. La documentacié basica ha estat un bon nombre de carpetes
curulles de retalls, arreplegats al llarg d’'uns quants anys. Els instruments
auxiliars, dos parells de tisores; una fotocopiadora; dues o tres barres
adhesives Kores; un nombre dificil de quantificar de boligrafs, retoladors i
llapis; una goma d'esborrar Milan; Tipp-Ex fluid; un ordinador.

Tot aixd permet induir que, tal com ja he manifestat de manera explicita,
s6c un investigador artesanal. Els punts de partida i els elements basics de
la meva recerca son la lectura de I'escassa bibliografia especifica, principal-
ment els testimoniatges dels caricaturistes i les entrevistes personals amb
ells, i la relectura dels meus textos i de les meves entrevistes sobre humor
grafic i dels meus cursos de dibuix per correspondencia, escrits fa molts
anys en col-laboracié amb José Luis Velasco.

Pel que fa a la recopilacié d’'informacions, la meva eina fonamental
eren les tisores. Retallament de totes les caricatures que em semblaven
interessants, pel motiu que fos, a diaris i revistes espanyols i estrangers.
Introducci6 dels retalls en carpetes, amb la data de publicacié indicada.
Retallada i encarpetament de textos periodistics referits al tema, escassos
(entrevistes amb dibuixants, petites antologies, algun article).

Arribat el moment de processar la informacio, es tractava de veure siles
hipotesis inicials eren confirmades per I'estudi del corpus real. En linies
generals hovan ser—quan no ho sén?—, pero en alguns aspectes la realitat
ha fet que les conclusions presentin algunes diferéncies, no gaire grans per
dir-ho tot, respecte a les hipodtesis.

Abans d'exposar-vos de manera molt sintetica aquestes conclusions,
faré un incis per aclarir la meva tasca inductiva i deductiva. Si entenem que
la deduccié parteix d'un principi general conegut per arribar a un principi
general desconegut, semblara lbgica —mai més ben dit— i perfectament
aplicable aqui la contraposicié classica entre deduccio i induccio, ja que
aquesta passa de les observacions concretes a la proposicid. Perd també
és classica la complementarietat entre I'una i l'altra.

En la meva recerca només podia arrancar, com a principi general
conegut, de les definicions «visuals» que decaricaturadonen els diccionaris
i les enciclopédies, és a dir: la caricatura és un dibuix que ridiculitza una
persona, deformant o exagerant les seves faccions.

D'acord amb I'observacié concreta i conscienciosa del corpus estudiat,
es pot induir que la definicié tradicional de caricatura és excessiva de I'una
banda i insuficient de I'altra, ja que conté elements no imprescindibles i,
en canvi, li'n manquen d'altres que al meu entendre resulten necessaris.
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Em penso que puc, per tant, pel que fa a la caricatura personal de premsa,
proposar una nova definicié, complementaria de la fins ara vigent pero més
ajustada a la realitat actual de la matéria investigada.

La caricatura de premsa actual, com la meva modesta recerca i sobretot
les evidencies grafiques demostren, és una sintesi expressiva de l'individu.
Es un humanisme en el sentit fort del terme, ja que només I'home pot
fer-la i 'home és I'tinic tema de la caricatura. Caricaturitzar no és ridiculitzar
ni exagerar, sind descobrir, desvelar. Radiografiar I'anima. La caricatura
expressa el personatge i també I'autor. El bon caricaturista cercal'esséncia
i menysté els detalls irrellevants. El caricaturista és un observador perma-
nent dels seus congéneres.

Noimporten els tragos anatomics coma tals, sin6 el movimentde I'anima
que tradueixen per mitja del gest, sobretot per mitja dels llavis i de la seva
rodalia immediata. Els ulls també importen, perd només com a portadors de
la mirada, que és alld que el caricaturista veu i dibuixa. La caricatura, ja ho
he dit, és una radiogradia. Perd una radiografia lineal, barroca o laconica,
perd elaborada mitjangant tragos que expressen per si mateixos, per se.

Com adefinicid lticida que pretén serde la persona humana, la caricatura
de premsa és un exercici comparable als géneres periodistics d'opinid.
Questiona, pertant, el sistema. Ara bé, és una excrescéncia que el sistema
tolera perqué, igual com passa en els altres géneres critics, la seva
perillositat social i politica és practicament nul-la. La bona caricatura actual
de premsa es dirigeix a la intel-ligéncia i demana un lector cultivat. El seu
public potencial és, doncs, un segment molt reduit de l'audiéncia dels
mitjans. En funcié d'aquest fet, esdevé, ho vulgui o no, una més de les
coartades de les quals el sistema conformador disposa per a fer més
tolerable i comoda la dissidéncia (permesa per impotent) de la minoria
disconforme.
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EDUARD FIOL | MARQUES: CARICATURISTA
| DIBUIXANT

LLUIS COSTA | FERNANDEZ

A comengament del segle XX la premsa satirico-humoristica visqué, ala
ciutat de Girona, un periode d'una certa revifalla, com mostra el fet que en
els anys 1907-1908 hi aparegueren quatre capgaleres: Truytes, La Sartén,
L'Escorsé i L'Estisora. Es cert, perd, que es tractava de projectes molt
inconsistents, i en alguns casos gairebé conjunturals, amb minimes condi-
cions per a sobreviure, la qual cosa derivava en el fet que les experiéncies
més reeixides no fossin capaces de treure més de mitja dotzena de
numeros. Aquesta tendéncia es modifica en la segona década de segle,
amb l'aparicié, I'any 1914, d'Aigua-Forts, una publicacié que aconsegui
editar durant dos anys cinquanta numeros, alhora que convisqué amb unes
altres revistes satiriques, de vida efimera perd molt emblematiques, com
Flirt, Les Voltes i El Burinot. Un any i mig després de la desaparici6 d'Aigua-
Forts, es publica el primer nimero de Clari Net—6 de maig de 1917. Aquesta
nova revista satirica es caracteritza, a diferéncia de la majoria de les
anteriors publicades a la ciutat de Girona, per una clara voluntat d'incidir en
la politica local tot i que defugien inicialment qualsevol mena de definicio
politica. En tot cas, el seu maxim responsable, Ramon Xifra i Riera, era una
home afi als plantejaments politics del regionalisme burges.’

En aquella época, Eduard Fiol i Marques era un adolescent —havia
nascut a Begur I'any 1903, en el si d'una familia burgesa de tapers—, perd
la seva vocacid pictorica el posa en contacte amb els nous corrents artistics,
circumstancia afavorida pel fet d'haver traslladat el seu domicili a Girona,
ciutat que, malgrat el seu esperit provincia, oferia moltes més possibilitats
de relaci6 per a un artista jove que no pas el poble de Begur. No obstant
aquesta perspectiva propicia, I'embranzida de revistes satiriques a Girona
es detura el mateix any 1919 amb I'acabament de la primera &poca de Clar
i Net. Aixi, trobem un jovenissim Fiol —tenia en aquells moments setze

1. Lasevaactivitat regionalista el porta ala presé durant la Dictadura de Primo de Rivera.
Vegeu Lluis CosTa, La Dictadura de Primo de Rivera a Girona: premsa i societat (1923-1930)
(tesi doctoral inédita), Universitat de Girona, 1994.
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anys— que havia abandonat els estudis de batxillerat que cursavaa l'institut
de Girona per dedicar-se a la pintura, i sobretot al dibuix, perd que no tenia
cap publicaci6 on pogués exercir la seva vocaci6. Aquesta situacio el porta,
un quant temps més tard, a intentar dilatar el seu radi d'acci¢ i a cercar a
Barcelona alguna revista per poder-hi col-laborar.

L'etapa barcelonina

Es indiscutible que Barcelona era una ciutat que brindava un ventall
d’oportunitats, per a un dibuixant jove, molt superior que Girona. Amb tot,
les dificultats per a introduir-se en aquest mén també eren notables.

El 26 d’'agost de 1921 aparegué, a Barcelona, L’Estevet, revista que
acolli caricatures i dibuixos d'Eduard Fiol. L'Estevet es definia com un
«setmanari nacionalista popular», era dirigit per Manuel Carrasco i Formi-
gueraies caracteritzava perun nacionalisme critic respecte ala Lligaial seu
lider, Cambd. A partirdel mes de desembre de 1921 es canviava d'impremta
i assumia aquesta funcio I'impressor Avel-li Artis i Balaguer, que alhora hi
feia d'administrador. Aquest canvi coincidi amb una transformaci6 de la
revista, que es converti en «un setmanari satiric i humoristic segons el ti-
pus classic».? La influencia d'Artis a L 'Estevet era absoluta, perd, al cap
de sis mesos, I'harmonia entre la direccié i un administrador-impressor
amb multiples competéncies dins la mateixa revista es trencava. L'Estevet
anunciava el dia 14 d'agost de 1922 que Artis en deixava I'administracio, bé
que precisava que continuaria tenint cura de la impremta. De fet, la noticia
emprava un to cordial i d’agraiment respecte a Artis, i tot feia suposar que
les bones relacions hi predominaven. Pero el fet que el nimero seglent de
la revista s'edités a la impremta Altés feia deduir que la sortida d’Avel-li Artis
de L’Estevet no fou gens amistosa, la qual cosa, com veurem, es pogué
confirmar més tard.

Durant sis mesos, Artis havia estat I'anima indiscutible de L’Estevet,
perd des de final de juny de 1922 ja no hi tenia res a veure. Dos mesos més
tard, el jove Eduard Fiol i Marqués s'adrega epistolarment a Avel-li Artis per
sol-licitar el seu ajut per a poder col-laborar en alguna revista de Barcelona,
alhora que li trametia alguns dels seus dibuixos. La resposta d'Artis —carta
de I''11 de setembre de 1922—? ens permet descobrir bona part de la
trajectoria barcelonina de Fiol, com també el concepte artistic que Artis tenia
del dibuixant gironi; per tant, I'analisi d'aquesta correspondencia és fona-

2. J. Tomment i R. Tasis, Historia de la premsa catalana, Barcelona, Bruguera, 1966,
p.489.

3. Agraim al nebot d’Eduard Fiol, Joaquim Valenti i Fiol, 'amabilitat que ha tingut de
deixar-nos consultar 'arxiu particular d'Eduard Fiol i Marqués, on es conserva, entre més
material, la carta esmentada.
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Preu: 15 céntims. - Any Il - Nam. 71
Barcelona, 13 dloctubre ‘de (922

— Esta b, aguest bando.
Doncs, no, senyor, gue no esta bé! Aixd és un retor'n al temps desles cavernes!
No er'vdi, home, no cridi! 1Qwne vol. gue Pagafin per « conirabandisia s ?

Acudit grafic de Fiol publicat a La Mainada per I'octubre de 1922
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mental per a entendre la primera época d'Eduard Fiol com a dibuixant i
caricaturista.

D’entrada, Artis recorda a Fiol la seva desvinculacié amb L'Estevet, de
manera que li informa que «els seus dibuixos vingueren quan jo ja no sols
no hi manava [el subratllat és d'Artis], siné que els que el segueixen fent
cometeren amb mi una informalitat que em priva de tenir-hi cap mena de
tracte». Hi constatem, com ja haviem apuntat, que les relacions entre Artis
i la direcci6 de L'Estevet acabaren absolutament deteriorades.

Aixi, doncs, Artis estava en possessié de dibuixos inédits de Fiol, per la
qualcosaaquell liproposade publicar-los al «setmanariil-lustrat dels infants
de Catalunya», La Mainada, revista dirigida pel mateix Avel-li Artis que es
publicava feia temps —des del juny de 1921— i que comptava amb la
col-laboracié d'un nombre important d'escriptors i de caricaturistes desta-
cats. Aquesta proposicié havia de satisfer, en gran mesura, un jove inexpert
de dinou anys que veia la possibilitat de publicar el seu treball en una re-
vista de Barcelona i al costat de veritables i reconeguts professionals.
Malgrat aquesta auréola de prestigi, la veritat era que La Mainada dispo-
sava d'escassos recursos econdomics, cosa que no permetia, tot i la bona
voluntat d'Artis, pagar amb generositat els seus col-laboradors, tal com féu
avinent a Fiol:

La Mainada és un mal negoci. Estic fent un sacrifici enorme per a
sostenir-la, sacrifici que estic disposat a seguir fent mentre em sia
humanament possible. Aixdo m'ha obligat a reduir les despeses tant com he
pogut. Els dibuixants als quals sollicito originals cobren, pero cobren
quantitats tan ridicoles [sic], que jo mateix m'avergonyeixo d'haverles-hi
[sic] de pagar. Perd ells han vist de prop els meus esforgos i, amb una
magnanimitat que els honora, volen ajudar-me. Quan La Mainada tingui la
venda a qué té dret —jo no creuria en Catalunya si pensés el contrari—,
quan la gent s’hagi adonat de I'aproximacio a qué esta de la perfeccio, jo
pagaré a tothom com és de llei. Mes ara no puc. |, com que la meva
publicacio te per finalitat primordial fer tasca patriotica entre els infants (si
volgués fer-hi diners, la publicaria en castella i almenys quadruplicaria la
venda), reclamo de tots aquells que tinguin aptituds una mica de bona
voluntat per a contribuir al meu esforg, si, com és natural, participen del meu
criteri respecte [sic] la transcendéncia de I'obra.

La feblesa estructural i econdmica de la revista no havia de represen-
tar un fre a la voluntat de col-laborar-hi de Fiol, sobretot si atenem el fet que
el que era més important era fer-se un nom a Barcelona. Amb tot, Avel-li
Artis ho aprofita per fer un seguit de retrets i suggeriments a I'estil de Fiol.
Una primera critica que li feu I'impressor barceloni se sustentava en la
influencia que el dibuixant Xavier Nogués i Cases exercia sobre |'estil de
Fiol:
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Per qué no es despren d'aquest afany d'imitar a En Nogués? Vosté té
prou condicions per a fer-se un estil propi i no haver-ne d'emprar el d'altri,
i és dintre un estil propi on el seu treball seria notat per la gent, i a copia de
publicar aniria perfeccionant-se i aconseguint un nom, la qual cosa penso
que és ¢o per a voste [sic] li interessa, sobre tot essent jove i tenint delit de
treballar. Llavors és quan podria cotizar [sic] la seva firma. Mentre ho faci
com ara, no passara d'un aficionat que escarneix a un mestre amb més o
menys traga.

Evidentment, Xavier Nogués (Barcelona, 1874) era un dibuixant consa-
grat que havia iniciat la seva carrera d'una manera autodidactica, perd que
ja 'any 1903 havia anat a Paris, on s'havia relacionat amb grans artistes.*
Per tant, en certa manera és logic que Fiol agafés com a punt de referencia
Nogués, i, de la mateixa manera que aquest comenga amb el conreu de la
pintura, ambdds s’especialitzaren progressivament en el dibuix i la carica-
tura. Ara bé, també hi havia aspectes técnics que els diferenciaven. Aixi,
mentre que Nogués es caracteritzava pel seu miniaturisme,® la grandaria
s'imposava a les dimensions de les figures del Fiol de la primera época,
circumstancia explicitament contestada per Artis:

[...] li aconsello que no faci els originals tan excessivament grossos.
L’Apa, En Serra, En Junceda, |'Opisso, el mateix Nogués, és a dir, tots els
dibuixants dels quals he tingut originals a les mans (podria dir tots els de
Catalunya i molts d’'Espanya), dibuixen sobre cartolina Guarro primeta o
paper canson, a la mida que s’ha de reproduir o, tot lo més, uns centimetres
més gran. Mai, de ningul, he vist que fes els ninots a les exagerades
proporcions de tamany a que voste ho fa... Aixd no significa un estalvi de
paper i, sobretot, de tinta?

La influencia de Nogués féu, també, que Fiol s'interessés a aconseguir
exemplars de la publicacié La Catalunya Pintoresca, on apareixien molts
dibuixos d'aquell, per bé que la comanda que féu a Artis resulta infructuosa
atés que —segons el mateix Artis— I'edicio estava exhaurida.

Amb tot, els retrets d'Avel-Ii Artis ultrapassaren els aspectes purament
formals ja que estengué les seves critiques a uns ambits absolutament
conceptuals i tematics:

Cal fer-li una observacio respecte els [sic] seus xistos. Li agradin o no
a voste, jo vull tenir dret de canviar els que voste hi posi sempre que no els
trobi d'acord amb el criteri pel qual regim la publicacié del periddic. Aquell
que vaig canviar-li era perqué era un dialeg entre mestre i deixeble, i com
veig que ja ha observat per un article de La Campana, nosaltres mai no

4. Peralavidade Nogués, vegeu JoanSacs, La nostra gent. Xavier Nogués, «Quaderns
Blaus», dirigits per Marius Aguilari Carles Soldevila, Barcelona, Llibreria Catalonia, s. a.
5. J.Sacs, Lanostragent..., p. 38-39.
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farem burla dels professors, com fan d'altres que van de dret al negoci. Aixi
mateix, tampoc publiquem esguerrats. Els infants han d'aprendre a com-
padir-los, no a fer befa de la seva desgracia. Per aixo li retorno un dels seus
dibuixos.

De fet, el criteri d'eludir els defectes fisics de les persones era, també,
compartit per Xavier Nogués.®

En definitiva, Avel-li Artis recondui I'estil d'un dibuixant novell de dinou
anys que, si bé tot just es trobava en una fase d’aprenentatge, tenia definits
molts projectes, els quals obtingueren el vist-i-plau de I'impressor barceloni:

Trobo molt bé tot el que m'anuncia que fa: en primer terme, les xarades
il-lustrades, el conte-rondalla amb lletra i ninots, i alld que deia en una de les
seves anteriors de cartes grafiques, és a dir, de paraules expressades per
imatges.

La revista La Mainada, que des de I'any 1923 era guiada per un nou
equip redactor encapgalat pel gironi Narcis Mas¢ i Valenti, fou un excel-lent
mitja d'expressié dels dibuixos de Fiol, per bé que no era I'linic, atés que
Eduard Fiol publica paral-lelament els seus treballs, tanmateix, a L’Estevet
malgrat que ja no tenia res a veure amb Avel:Ii Artis.

La intervencié militar del general Primo de Rivera, el setembre de 1923,
va provocar la suspensio de L’Estevet—el mateix setembre— i de La Mai-
nada—el mes de novembre— i, conseglientment, va representar l'acaba-
ment de I'etapa barcelonina d’Eduard Fiol.

Dibuix de Xavier Nogués on es potobservarla
influéncia que exerci sobre Eduard Fiol, i molt
especialment en la seva emblematica figura
del Senyor Narcis

6. J.Sacs, Lanostra gent...,p. 12.
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L'etapa gironina

Els mesos immediatament anteriors al cop d'Estat militar, Eduard Fiol
conjuminava la seva participacié a revistes barcelonines amb un projecte
gironi que havia sorgit el mes d'abril: el quinzenal de joventut i d’humor
Aigua-Cuit. El projecte s'inscrivia plenament en una voluntat de recuperar
I'esperit humoristic i satiric apuntat uns quants anys abans amb Aigua-Forts
i Clar i Net. En tot cas, la primera epoca d'Aigua-Cuit només va durar tres
mesos —vuit nimeros— i el mes d'agost desapareixia. Els condiciona-
ments imposats pel nou regim militar dificultaven enormement el conreu de
les revistes satiriques, caracteritzades, sobretot, per la critica social i
politica. Durant un any llarg el silenci s’apodera, a la ciutat de Girona,
d'aquest tipus de revista fins que, el 8 de novembre de 1924, sorgi E/ Senyor
Narcis. Es tractava d'una creacié molt personal d'Eduard Fiol —conjectu-
rem que n'era el director—, on procura recrear un personatge a imatge i
semblanga del barceloni Senyor Esteve, amb tots els tics fisics i psicologics
del protagonista de 'auca de Santiago Rusifiol:

EISENYOR NARCIS és un bon home, creient com a bon cristia, metddic
i ordenat com a bon burges, incapag de fer mal a ningll. Tots el coneixereu;
és aquell senyor petitd i gras que passeja cerimonids pels carrers de la ciutat
del seu sant Patré. Jo gosaria dir —perqué el que escriu aixo és un xicot una
mica atrevit— que un parentiu de familia i de psicologia I'uneix amb aquell
senyor Esteve tan barceloni. Aquest parentiu no té pas d'estranyar —en
veritat— perque Barcelona i Girona també tenen un rar parentiu, i els seus
noms una casual consonancia.’

L'empresa era, sens dubte, modesta, i la precarietat econdmica de la
revista, notable. No obstant aixd, Fiol, amb vint-i-un anys, comengava a
sentir-se més realitzat i a fer-se més conegut dins el gremi dels dibuixants.
Amb tot, El Senyor Narcis només aconsegui treure vuit nimeros fins a la
seva desaparicio el gener de 1926. En aquesta breu etapa, la revista es
caracteritza per una periodicitat irregular. Hem de dir que de l'agost al
desembre de 1925 es publica una segona etapa d'Aigua-Cuit, bé que ja no
compta amb la col-laboracié d'Eduard Fiol. Durant el temps que coinci-
diren en I'ambit de la premsa, E/ Senyor Narcis i Aigua-Cuit aparentment
s'ignoraren malgrat que ambdues revistes eren especialistes en el conreu
de la critica indiscriminada, sempre, aixd si, amb el permis de I'autoritat
governativa o gracies ales argucies de cadascuna pera esquivar la censura.

7. El Senyor Narcis, Girona, nim. 1, 8-11-1924,
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Dibuixos d'Eduard Fiol: el Senyor Narcis i un autoretrat

Capcalera del setmanari £/ Senyor Narcis
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Amb la desaparici6 d'El Senyor Narcis pocs dies després de la d'Aigua-
Cuits, la ciutat de Girona es quedava orfena de premsa satirica, i Eduard
Fiol, sense cap revista per a poder-hi publicar els seus dibuixos i les seves
caricatures. Tot i aquesta circumstancia, Fiol continua treballant en el camp
del dibuix i del disseny: fou I'autor de cartells i programes de les fires de
Girona de 1925 i d'alguns anys successius; també elabora cartells i anuncis
de propaganda comercial, com ara dels ciments Omedes o de la Citroén;
dissenya cartes de I'Hotel Peninsular, de mobles i d'unes reformes del
Casino Gerundense, i també pergamins d’homenatge dedicats a persones
que hom volia distingir per qualsevol fet. Tot plegat, perd, no permetia a Fiol
assolir una certa estabilitat econdomica, fins que I'any 1928 aconsegui
ocupar una plaga de funcionari a la Diputacié de Girona, on es dedica,
sobretot, a tasques cartografiques.

El 10 d’agost de 1930 reaparegué I'emblematica revista satirica Clarinet
(en la primera época, Clar i Nef), que continuava amb Ramon Xifra i Riera
al capdavant i en la mateixa linia politica propera a la Lliga. En principi, Fiol
no hi participa, perd al cap d'uns quants mesos —en concret, el 17 de maig
de 1931— s’encetava una relacioé de col-laboracié, explicitada a les ma-
teixes pagines de la revista:

Objectes dels seus dibuixos, seran les nostres incomparables dami-
selles [...]. Ressuscitara, també, el tipus del nostre botiguer, del senyor
Narcis, d'aquest Siset petitd i grassonet que és el terror de les criades i
entusiasta en el comentari de la politica, aficionat a la musica i badoc de
carrer, embadalit davant la brigada municipal.

Eduard Fiol no entrava a formar part del cos de redaccié —la mateixa
revista aixi ho matisava—, sind que es tractava simplementd’uncol-laborador.
De fet, la posicié politica d'Eduard Fiol no coincidia amb la de Ramon Xifra
atés que el primer mantenia uns plantejaments politics més radicals.® En tot
cas, el 21 de febrer de 1932 Clarinet expirava definitivament.

La Guerra Civil trasbalsa els esquemes vitals de la poblacio. Fiol
conjumina la seva tasca a la Diputacié amb encarrecs professionals molt
concrets, comara I'elaboracié dels bitllets de curs legal editats per I'Ajuntament
de Girona I'any 1937, o bé la seva activitat com a membre de la Comissio
del Patrimoni Artistic i Arqueologic de la Generalitat de Catalunya, on

8. Lesopinions sobre laideologia politica de Fiol sén del seu nebot Joaquim Valentii Fiol,
i han estat expressades en les converses que hi hem mantingut els mesos d'abril i de maig de
1994.
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desenvolupa, juntament amb uns altres intel-lectuals i artistes, una funcié de
salvaguarda de moltes obres d’art que corrien el perill de ser destruides com
a conseqiéncia del conflicte bél-lic. L'entrada de les tropes franquistes a
Girona significa I'inici de I'exili a Franga per a Eduard Fiol i Marqués, on mori
I'any 1976. Sens dubte, convindria refer la historia de Fiol a Franga, per bé
que sembla que la seva activitat publica per mitja de possibles col-laboracions
a revistes i periodics queda molt restringida, a diferéncia del seu mentor,
Avel-li Artis i Balaguer, el qual, toti que també va patir I'exili—en el seu cas,
a Mexic—, fou nomenat director-gerent d’'un diari i regent d'una impremta.®

9. Avel-li Artis-GeneR, [ Tisner, Viure i veure, vol. 3, Barcelona, Portic, 1991, p. 110.
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FORMANT COMUNICADORS

MIQUEL RODRIGO | ALSINA

La Universitat Autbnoma de Barcelona, a la seva Facultat de Ciencies de
la Comunicacio, fa més de vint anys que forma comunicadors. | dic que ha
format comunicadors i no pas periodistes i publicitaris perqué crec que és
aixd el que forma, i, @ més a més, ho fa des d'una perspectiva global i
integradora. Cada dia és més clar —i els especialistes en prospectiva hi
estan d'acord— que, malgrat I'especialitzacio creixent en la nostra societat,
una formacié excessivament especialitzada pel que fa a les llicenciatures
universitaries no és convenient. El mercat de treball de la comunicacio en
moments de crisi com I'actual és més obert per a comunicadors amb una
formaci6 generalista universitaria i que posteriorment, segons les deman-
des d'aquest mercat de treball, s’especialitzaran en cursos de postgrau.
Perqué I'especialitzacio inicial resta capacitat d'adequacio i de flexibilitat al
futur professional.

Segons aquesta perspectiva, els llicenciats en periodisme, publicitat i
comunicacié audio-visual son formats per a ser professionals de la co-
municacid. Ara per ara, la Facultat de Ciencies de la Comunicaci6 de la
Universitat Autbnoma de Barcelona és I'Unica facultat de Catalunya que té
una oferta tan amplia; d'aqui que als professors que tenim docéncia a totes
tres llicenciatures ens cal tenir una visio, no tan parcial i limitada, del mén
de la comunicacio. Aixd també ens obliga a reflexionar els diferents tipus de
comunicadors que és cadascuna d'aquestes professions.

Per encetar aquesta reflexio, he triat diferents parametres. He fet un
seguit de quadres per intentar fixar les idees, pero vull advertir que cada dia
estic més convengut que la realitat social dificiment es pot enquadrar
perqué és molt rica i mutable. Aquest quadres haurien de ser com els
rellotges tous de Dali, perqué només una gran flexibilitat ens permetria
recollir el més gran nombre de fenomens socials. Els quadres ens han de
servirperaaclarirideesifinsitot peraadonar-nos delariquesade larealitat
del mén comunicatiu, on cada dia apareixen més hibrids, com, perexemple,
els reality shows. Perd aquesta és una altra historia.
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MONS ON INTERVENEN

REALITAT FiccIO
Periodisme X
Publicitat X X
Comunicacio
audio-visual b4

En primer lloc, cal plantejar-se en quins mons intervenen aquests
diferents comunicadors. Parteixo d’una dicotomia que és realitat/ficcié. Ara
com ara, no entraré gaire en el caracter ontologic d’aquestes categories.
Des d’'una perspectiva fenomenologica diria que la realitat es defineix per la
seva facticitat i per la seva referencialitat. La ficci6 seria aquella parcel-la de
lavida quotidiana la facticitatila referencialitat de la qual sén d'un altre ordre.
Un exemple serien els jocs de rol. Com podem suposar, aquest exemple no
és gratuit. En principi, en els jocs de rol el que es fa és imaginar un mén de
ficcid. Perd encara tothom deu recordar el cas de la parella de jugadors
de rol que va assasinar una persona convertint la ficcié en realitat. A ve-
gades, la frontera entre un mén de ficcié i un mon real és una frontera tova.
Alguna vegada, els protagonistes de telenovel-les han estat empaitats pel
carrer per persones que, confonent personatge i actor, els criticaven per
I'actuacié dels seus personatges en la ficcid.

Podriem acceptar que la realitat és una construccié social fruit d'una
socialitzacié permanent? Es potser la realitat social una realitat sotmesa a
un consens o potser a una ideologia hegemonica? Existeixen fenomens
frontera que formen part d’una realitat consensuable? Jo crec que la nos-
tra consciéncia, que és producte de la socialitzacio i la individualitzacio,
és capag de reconeixer diferents esferes d’'unes realitats consensuables i
d'unes realitats no consensuables (Rodrigo, in mente). Perd aquesta és una
altra historia.

El periodisme pretén ser un reflex de la vida quotidiana, fins i tot en la
seva excepcionalitat. El periodisme mostra el que ha passat, el que passa
i fins i tot el que podria passar. El periodisme fa una interpretacio dels
esdeveniments que han d’'estar en sintonia amb els universos cognitius
dels seus destinataris.

La publicitat és alld que, si bé fa referéncia a la vida quotidiana, mostra
alldo a qué unes persones determinades, en principi, sembla que podrien
optar. La publicitat és a mig cami entre la ficcié i la realitat. Es tracta d'una
representacio d’'un mon que va de a realitat, d’acord amb els parametres de
la vida quotidiana, a un mén magic. La publicitat és una barreja de realitat
i d'imaginacio.
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La comunicacié audio-visual, tenint en compte que amb aquesta etiqueta
fem referéncia als missatges audio-visuals no informatius, podem dir que
surt de la vida quotidiana. Es a dir, encara que pugui fer reférencia a la
realitat quotidiana, aquesta es posa entre paréntesis. Hi ha una mena
d'alienaci6 en el sentit de sortir fora de si. Recordo I'exemple d'una persona
que deia que mirava la televisio per desenganxar-se de la vida. Som en un
mén escenificat. Hi ha una teatralitzacio. La imaginacio és |'eina de treball
d'aquests comunicadors.

S'ha de tenir en compte que tots aquests aspectes del mén comunicatiu
«mass mediatic» estan interrelacionats. | que les fronteres son més primes
i més toves que no pensem. La sociologia interpretativa ja parlava de la
teatralitzacio de la vida quotidiana. Encara que la referencialitat és diferent,
hi ha casos de confusio entre realitat i ficcié. Pel desembre de 1993, a Rio
de Janeiro, una actriu de telenovel-la, Daniela Perez, va ser assassinada,
i el seu suposat assassi va ser un altre actor, Guilherme de Padua, que
actuava a la mateixa telenovel-la. En el tractament de la premsa carioca
(O Globo i Jornal do Brasil) es van confondre permanent els esdeveni-
ments reals i els que passaven a la telenovel-la. Eren dues narracions que
s'anaven confirmant, I'una amb l'altra, fins que van arribar a un punt en qué
en formaven una de sola (Rodrigo i Veloso, en preparacid). Perd aquesta és
una altra historia.

No sé fins a quin punt no hi ha una interrelaci¢ inevitable entre la realitat
ila ficcié que fa que les funcions d'aquests tres tipus de comunicadors siguin
compartides. Un comunicador ha de fer saber, ha de fer creure i ha de fer
sentir. Perd cada tipus de comunicador ho fara diferentment i, a més a mes,
socialment hom atribueix d’'una manera predominant a cadascun d'ells una
funcié.

FUNCIONS DELS COMUNICADORS

FER
SABER CREURE SENTIR
Periodisme informacio opinié sensacionalisme
periodistica
Publicitat informacié persuasio impacte
publicitaria
Comunicacio exemplificacié ~ representacio emocio
audijo-visual de la realitat
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Generalitzant, podriem dir que el periodisme es caracteritza pel fet que
fa saber informaci6 periodistica, és a dir, noticies. Pero també pot tenir una
funcié de fer creure, de persuadir. Als articles d'opinié, mitjangant diferents
estratégies argumentatives, es vol fer creure I'adequacio d'un punt de vista
determinat. A més a més, el periodista pot fer sentir quan, per exemple,
mitjangant la narracié d'un reportatge, el fotoperiodisme, les imatges de
televisio o els sons de la radio, transmet un material que afecta la sensibilitat
del receptor. Tanmateix, es continua associant el periodisme a la informa-
cio, és a dir, a fer saber.

En ocasions, les normes no escrites de la sensibilitat col-lectiva es tren-
quen, i aleshores es parla de periodisme sensacionalista. Per exemple,
recordem la polémica que es va esdevenir per la publicacio de les ultimes
fotos de 'agonia de Federico Fellini o el tractament que els mitjans van fer
del crim d'Alcasser.

El que habitualment s'anomena publicitat es caracteritza per un fer
creure. La persuasio és I'estratégia discursiva fonamental de la publicitat.
Es a dir, es tracta de fer creure més o menys explicitament en un producte
associant-hi un seguit de significacions amb una intencié connotativa. Amb
tot, hi ha una certa publicitat que pretén basicament fer saber; per exemple,
els anuncis per paraules. Aqui es planteja el problema de la delimitacio entre
informacié i publicitat. La publicitat és informacié? (Rodrigo, en premsa).
Perd aquesta és una altra historia.

També hi ha publicitat que va dirigida a fer sentir 'espectador. Hi ha tot
un seguit de campanyes, per exemple les de Benetton o de la Direccion
General de Tréfico, que volen incidir en la conducta del receptor mitjangant
un impacte que afecti les seves emocions.

Perla seva banda, la comunicacié audio-visual es caracteritza pel fetque
el que pretén fonamentalment és fer sentir, bé en concursos, en programes
diversos d'entreteniment, en telenovel-les, en pel-licules, etc. Quina és
la primera matéria de la comunicacié audio-visual? Jo crec que les emo-
cions, i les emocions també tenen les seves normes. Qué és el que ens
permet diferenciar la sensibilitat de la sensibleria? L'existéncia d'unes
normes heuristiques de les emocions. Si les emocions estan sotmeses a
unes normes socials, aixd vol dir que no sén innates? (Rodrigo, 1993).
Bé, aquesta és una altra historia.

També en la comunicacié audio-visual es fa saber perqué, malgrat
correspondre al'ambit de laficcié, a moltes escenes hi ha una exemplificacio
de la realitat. | aquesta realitat ficticia té una gran forga: qui no ha posat, per
il-lustrar quelcom de la vida quotidiana, I'exemple de I'escena de una pel-li-
cula? Aixi fa de la ficcié una realitat exemplar, modelica. | tant se val que no
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sigui real; la fem anar més enlla de la realitat, s un model de realitat. A ve-
gades, a aquestes obres de ficcio, per apropar-les més a la realitat, s'hi afe-
geix «Basada en fets reals» o s’hi barregen imatges de ficcié i imatges reals.

Perd com poden fer creure aquesta ficcio? Som davant d’'una repre-
sentacié que té les seves regles propies i que s’han de respectar. Una
representacid, encara que situada al mén de la ficcié, ha de ser creible.
Tothom ha tingut I'experiéncia que un personatge d'una obra de teatre no
ha resultat creible i no ens hem cregut ni el que deia ni el que feia.

CONTRACTES PRAGMATICS AMB ELS DESTINATARIS

Periodisme fiduciari
Publicitat manipulador

Comunicacio ladic
audio-visual

Tot comunicador ha de tenir en compte els seus destinataris i la relacié
comunicativa que hi vol establir. En tota relacié comunicativa s’estableixen
uns contractes pragmatics amb els destinataris de manera que hom faci
I'as adequat, des del punt de vista del comunicador, del discurs. El des-
tinatari ha de saber quina és la finalitat d’aquell missatge, com es pot usar
i fins i tot quins efectes pot tenir sobre ell. |, si no s'accepta el contracte
pragmatic proposat, el discurs perd virtualitat.

Per a que serveix, en principi, la informacié periodistica si no és per a fer
saber? Perd qué passa si el destinatari no es creu que aquella informacio
és veritat? Doncs que la informacié no fa saber perqué aquest saber és
qiiestionat. Es a dir, s’ha de donar un contracte pragmatic fiduciari. S'ha de
creure que allo que es diu és veritat, que ha passat en realitat. Si el diari no
té credibilitat, les informacions perden la seva virtualitat i no serveix com a
instrument per a informar-se. Durant la dictadura del general Franco, aquest
contracte era molt feble per a alguns sectors de la poblacid, i la credibilitat
dels mitjans de comunicacid, molt baixa.

Aquest contracte pragmatic fiduciari és fruit d’una institucionalitzacio i
una legitimitzaci6 del paper del periodista. Es a dir, en les nostres societats
la tasca del periodista s'ha anat professionalitzant, de manera que fins i
tot la universitat n'assumeix la formacio.

Perd no s’ha de pensar que aquest contracte pragmatic fiduciari és
inamovible. Malgrat la institucionalitzacio del paper del periodista, un mitja
de comunicacio ha de lluitar permanentment per la seva credibilitat, A mé
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a més, qualsevol lector pot posar en dubte una informacié concreta perque
té unes altres informacions o ha estat testimoni presencial del fet, etc.
Pensem que un contracte és una proposta de pacte perque les coses siguin
d'una manera i no pas d'una altra. | que en un contracte hi ha dues parts
malgrat que en pot ser una la que faci les propostes.

També és possible que alguns mitjans aparentment informatius no
busquin aquest fer saber, siné més aviat un fer sentir. La premsa sensacio-
nalista a vegades ha donat informacions falses, pero aixo no ha fet baixar
el nombre dels seus lectors, potser perque s'havia establert un altre tipus de
contracte pragmatic. Es coneguda I'anécdota del diari Sun, que al segle
passat va publicar una noticia sobre la vida a la Lluna. Quan el frau es va
descobrir, els lectors del Sunno es van pas enfadar, sind que van trobar que
la suposada noticia havia estat molt divertida.

Un exemple clar de suspensi6 del contracte pragmatic fiduciari és el 28
de desembre de cada any, és a dir, el dia dels Sants Innocents. Aquest dia
hi ha un canvide regles sense que pateixi la credibilitat general del mitja: s'hi
pot introduir una informacié falsa. Hi ha una suspensio parcial del contracte
pragmatic fiduciari i I'establiment d’'una mena de contracte pragmatic Iudic.
Pero aixd es pot fer perqué el destinatari esta previngut, forma part del joc.

Un periodista ha de ser cregut i ben interpretat. Normalment, es parla
d'interpretacio quan es fa una traduccié oral d'una llengua a una altra. Pero
també hi ha interpretacié quan d'un fet en faig la traduccié en paraules, i fins
i tot hi ha interpretacié quan dono sentit a un missatge. El que passa és que
hi ha missatges més o menys consensuables. Un poema pot ser molt poc
consensuable. Un poema pot ser molt criptic i ser entés només pel propi
autor o ser interpretat d'una manera diferent per cada lector. Evidentment,
el periodista ha de fer missatges molt consensuables, pero, en aquest cas
i tot, sempre hi ha un marge per a la interpretacid. Perd quins sén els limits
d'aquesta interpretacié? Aquesta si que és una altra historia (Eco, 1991).

Quan un espectador descobreix que un missatge és publicitat, jo crec
que es pregunta: qué em volen vendre? Hi ha vegades que la publicitat no
mostra inicialment el producte o el servei que vol publicitar. En aquest cas,
encara és més clar que hom intenta esbrinar o imaginar que volen vendre.
Darrera de tota publicitat hi ha un contracte pragmatic manipulador. Mani-
pulacié s'ha d’entendre com un fer fer. Es a dir, com fer que un altre faci una
accié. En aquest sentit, cal oblidar qualsevol significacié negativa del
concepte manipulacid. Aixi també hi ha manipulacié quan en un editorial
es pretén que, per exemple, el govern faci alguna accio.

Tota la publicitat va dirigida a I'actuacié del destinatari. Encara que
explicitament no s’hi digui que faci o deixi de fer alguna cosa, el destinatari
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sap que aquell missatge no sols pretén fer saber o fer sentir, encara que ho
faci, siné que la finalitat Uitima és que ell faci alguna cosa. La publicitat
no és un discurs que s'esgota en si mateix, siné que va dirigit a I'accio
(en un sentit general, també pot anar dirigit a la no-accio) del destinatari.
Si la informacio vol transmetre un saber i I'entreteniment vol fer sentir, la
virtualitat de la publicitat és el fer fer.

Queé passa si un programa d'entreteniment ens avorreix? Doncs aixo vol
dir que no compleix el contracte pragmatic que ens proposa. Aqui juguem
sobretot amb I'emocionalitat. En la comunicacié audio-visual trobem un
contracte pragmatic ludic. Es el cas que es déna quan expliquem un acudit.
Per exemple: «S6n dos amics que es troben pel carrer i I'un diu a l'altre:
“Saps que m'he comprat un cotxe nou?": “I quin cotxe t'has comprat?”, li
pregunta I'amic. “Un Escort”, li contesta. | 'amic replica: “Doncs, d'aixo,
les platges en van plenes."»

En realitat, no es tracta d'un acudit, perd he proposat un contracte
pragmatic inicial de caracter ludic posant un exemple d'un suposat acudit.
Per aixo, si hom acceptava la proposta, s'hauria d'utilitzar la narracié com
si fos un acudit i, a més a més, la narracié havia de tenir els mecanismes i
I'efecte d'un acudit. L'oidor d'aquest acudit, quan I'escolta, en primer lioc, el
que fa és intentar descobrir el mecanisme de I'acudit, alla on hi ha la gracia
de l'acudit. En aquest acudit cerca i recerca connexions semantiques,
records de situacions, uns altres acudits, etc. Quan no hi troba la gracia
(encara que hi pot haver algu que la hi trobi: els camins de laimaginacio sén
inescrutables), pot pensar que no ha entés bé 'acudit i que potser caldria
que 'altre el repetis; o, potser cansat de buscar, decideix que era un acudit
molt dolent i creu que val més que no em dediqui a explicar acudits. Pero fins
aqui encara accepta el contracte pragmatic ludic proposat, encara es pensa
que és unacudit. Només rebutja el contracte pragmatic ludic proposat aquell
qui es pensa que no és un acudit, que és una bajanada o que és un bon
exemple de pragmatica. Si d'antuvi no acceptem el contracte pragmatic
proposat, ens estalviem tota la feina de cercar l'introbable.

En I'ambit de la comunicacié audio-visual, per una banda, som al moén
de la ficcié, que és molt ric en mons possibles, on les regles de la vida
quotidiana no sén les Uniques. Per l'altra, el missatge ha de provocar la
diversié. Divertirté dues accepcions: la de distreure, entretenir, perd també
lad'«Allunyar (una cosa) d'unabanda fent-laanara unaaltrabanda». Potser
divertir també vol dir deixar de banda el mén de la vida quotidiana i anar a
raure en un altre mén en qué puc també sentir, emocionar-me, tenir por,
etcétera, perd on ho puc feramb més seguretat. Perqué puc aturar 'emoci6
dels mons de ficcié transmesa pels mitjans (sempre que no sigui desenca-
denant unes altres emocions no vicarials) quan vulgui. L'experiéncia vica-
rial sempre és una experiéncia menys perillosa que I'experiéncia personal.
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Com deia el poeta, hi ha molts mons, pero tots sén en aquest. Aixd ens
portaria a parlar de |a realitat virtual (E/ Viejo Topo, 1994). Perb aquesta és
una altra historia.

Un altre tema molt interessant és sila comunicacié és un art o una cién-
cia (Balle, 1991, 43-70). Que formem, cientifics o artistes? No vull que
aquesta comunicacié esdevingui una historia interminable, perd aquesta és
una histdria que mereixeria ser contada en una altra ocasié.
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EL PERIODISME, VICTIMA DELS SEUS EXITS
ERNEST UDINA | ABELLO

Sense que se sapiga ben bé qui ha estat el primer a formular-la, la frase
«E| periodisme, victima dels seus éxits», que ha fet fortuna a Franga,
reflecteix encertadament una de les polémiques principals, sino la principal,
en el mén del periodisme. Es tracta, amés, d'una polémica que transcendeix
els mateixos periodistes per arribar fins a la societat en qué especialment
politica i magistrats diuen la seva.

En la jornada sobre els «Limits de la informacié» organitzada pel Col-legi
de Periodistes de Catalunya el 18 de setembre de 1993, el director de
Le Monde Diplomatique, Ignacio Ramonet, adverti que «informar no és
comunicar». Plantejava, en definitiva, que el comunicador és com una
espécie de publicista i I'informador ha de ser el periodista, és a dir, aquell qui
transmet la noticia. Cal passar d'aquesta volguda simplificacio del pensa-
ment de Ramonet a una altra definici6 del periodisme, de Lloreng Gomis,
segons la qual el periodista és el qui dia a dia, hora a hora, recrea el pre-
sent social que esdevé referéncia indispensable per a coneixer que passa
en la societat.

Del qué passa al per qué passa —en el doble sentit d'analitzar el
passat, els antecedents, i el futur, la previsible evolucio— només hi ha un
pas. El periodisme modern ha franquejat aquest pas. El problema no és que
el periodista hagi de ser solamet un informador neutre i que, en canvi,
avui esdevingui un comunicador, és a dir, aquell qui interpreta i opina, aquell
qui esdevé actor social de protagonisme. El problema és no saber distingir
la informacié o la comunicacié com la mercaderia economica que és
—el dilema de sempre, «informar o vendre»— d'alld que també ha de ser,
«escollir de fer saber o un contracte amb la gent», segons que defineix
Jacques Lesourne, 'economista ex-director de Le Monde. En aquest segon
aspecte, el de I'eleccio, és on ha de radicar la forga del periodisme.

L'eleccid, la tria, no es pot fer sense tenir en compte el que vol la gent,
el que li agrada. Pero és tan perillés com facil, seguint aquesta dinamica,
instal-lar-se en la manipulacio.
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«Periodista és aquell qui diu a la gent el que passa a la gent», ha escrit
el director de La Repubblica, Eugenio Scalfari. Per tant, és necessari que el
periodista sigui «aquell qui té en compte els fets que contradiuen la seva
propia idea dels fets», segons el també ex-director de Le Monde André
Fontaine. En conseqiéncia, «el periodisme és interpretar la societat», com
diu el director de Le Figaro, Franz-Olivier Giesbert.

El periodisme és informar, comunicar (si s'entén per comunicar la
interpretacio que és implicita a la informacié i I'opinié sempre que quedi ben
diferenciada de la informacid); i aixo implica triar, escollir, en un marc en el
qual evidentment vendre diaris o tenir audiéncia a la radio i la televisi6 és
molt important perqué és la condicié que fa possible poder informar (el fet)
i comunicar (els seus efectes). El periodisme, en canvi, no és manipulacio,
no és apostolat.

Quasi tothom esta d'acord amb el principi d'informar més que vendre, de
comunicar més que manipular. Perd els problemes sén pertot arreu. Molts
periodistes influents dels Estats Units s’han preguntat sil'afany protagonista
d'esdevenir descobridors d'un altre Watergate no els ha dut excessivament
lluny en I'afer del Whitegate protagonitzat per Bill i Hillary Clinton. Al Japo,
molts periodistes creuen que el fet que I'emperadriu perdés la parla durant
alguns mesos a causa dels «disgustos que li déna la premsa» ha estat molt
negatiu. Creuen que és negatiu perque aixo afavorira més autocensura.
Tots a l'una, els periodistes dels mitjans de comunicacié britanics no
sensacionalistes van considerar que la publicacié de les fotos de Diana al
gimnas donaria ales als qui volen regular la llibertat d’expressio.

A tot arreu, el dilema és el mateix: informar o vendre, comunicar o
manipular. Aquest dilema ha esdevingut protagonista del debat social jaque
en la societat de la comunicacié és ldgic que els mitjans de comunicacio
social, els que conformen el present social de referencia, siguin protagonis-
tes, bé de la informacié i la comunicacié, bé de vendre més i de manipular
millor.

La polémica és ben present també al sud del Pirineu. A Madrid, tot cri-
ticant indirectament el diari E/ Pais, el director del diari E/ Mundo, Pedro
J. Ramirez, ha declarat que pregona «un nou model de democracia», és
a dir, la denuincia sistematica dels poders establerts.

Efectivament, la informacio periodistica comporta aquest valor afegit de
la comunicacié, entenent per aquesta la critica, la denuncia, els fets reals
contra els fets que es volen imposar. Guy Debord escrivia el 1988 a
Commentaires sur la société du spectacle que les multiples fonts de
comunicacié de la societat actual el que fan és donar ordres, és a dir, no
solament comuniquen alld que volen, siné que volen que es comuniqui tal
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com ells ho diuen, donen la informacié i alldo que s'ha de pensar de la
informacio.

S'ha de fugir de la visié apocaliptica que la pluralitat de les fonts
d'informacié o de comunicacié és dolenta. Al contrari, és una evolucié
positiva i el periodista no s’ha de creure que ell té el monopoli de la
informacié. Perd mai no ha de perdre de vista que qualsevol institucid,
entitat, empresa, comunica logicament en favor propi, mentre que el
periodista no comunica al servei de cap poder, siné del lector, de I'oient, del
televident.

«No he vist professionals més preocupats per la deontologia que els
periodistes, perd curiosament no parlen mai de com els condiciona el
propietari del seu mitja de comunicaci¢», deia Félix Marti, president del
Centre Unesco a Catalunya, en les recents jornades del Patronat Catala pro-
Europa a Calella de Palafrugell. Ho va posar com a exemple que avui es
parla molt d'ética, fins i tot en els negocis, com a estratégia de «rentar-se la
cara», no per necessitats o desigs étics.

Juntament amb la pluralitat de les fonts, un dels temes de més debat avui
és 'anomenat «periodisme d'investigacio». Per molt que es digui, no és un
invent actual. Només cal recordar aquell «Doctor Livingstone, | presu-
me...?». Calanaramb compte. En la recent presentacioé del llibre Periodista,
de Margarita Riviére, el director de La Vanguardia, Joan Tapia, va advertir
que «sota el periodisme d'investigacio, que és contrast de moltes fonts
plurals, s'amaga de vegades el que vol dir una sola font, per intoxicar».

Aquest debat no té una solucié cientifica perqué el periodisme, com la
realitat social, no és una ciéncia. El perill esta a perdre I'equilibri. Si el
periodista oblida que independéncia, rigor i critica és la trilogia de la seva
professid, cau en el conformisme. Si, perd, vol esdevenir el campi6 d'una
nova democracia, el profeta de temps millors, I'autoritat que dictamina so-
bre el bé i el mal, en comptes d'intérpret de la realitat social esdevé un
predicador al servei de la seva propia ideologia o de la d'uns altres.

El perill d'un periodisme com a victima dels seus éxits és doble. En el
primer cas, un bon exemple és la Guerra del Golf: els periodistes nord-
americans anaven carregats, almenys en actitud subjectiva, d'independén-
cia, de rigor i de critica. Qui donava les ordres, perd, havia aprés molt del
Vietnam. La guerra que havia de ser «en directe» esdevingué totalment
censurada.

En el segon cas, un bon exemple sén alguns mitjans de comunicaci6 de
Madrid, on —probablement per manca d'una societat civil forta— no pocs
periodistes s’han tornat protagonistes de I'oposici6 al poder politic establert.
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Per la banda del conformisme o del protagonisme excessiu, el periodista
ha esdevingut ldgicament una de les professions més criticades, un dels
professionals menys creibles, segons no poques enquestes, en les socie-
tats actuals.

Es molt bonic dir que «el periodisme és el millor ofici del mén», com ha
dit Garcia Marquez, a qué es podria afegir allo de Saint-Exupéry: «El millor
ofici dels homes perqué s'ocupa de I'esdevenidor dels homes.» Potser,
perd, en els temps que corren, és més exacte recordar Paul Valéry, per a
qui el periodisme és «una professi6 delirant». | hi afegia: «Les persones que
I'exerceixen estan sempre afligides d'un cert deliri de grandesa, com
correspon a una professié la primera matéria de la qual és I'opinié que els
altres tenen d'un.»

Probablement, la veritat periodistica es troba en I'equilibri entre totes
dues definicions. Un equilibri molt dificil en un temps en qué s’ha acomplert,
com teoritza Philippe Breton (llibreL 'Explosion de lacommunication, Boréal,
Paris, 1989), «el naixement d'una nova ideologia, la ideologia de la co-
municacié, com a alternativa de les ideologies de la utopia politica».
Berlusconin’és un bon exemple. Perd enlloc no és escrit que sigui l'inicid'un
procés inaturable. El periodisme ha de buscar sempre el seu lloc en
I'evoluci6 de les societats. Sino troba aquest equilibri, sera victima dels seus
exits.

52



ELS MOLT HONORABLES MULTIMEDIUMS:
LA «<COMUNICACIO PLACEBO>»

JOSEP LLUIS GOMEZ | MOMPART

Dins del tema d’enguany, «Comunicadors i comunicacié», aquesta
aportacié vol assajar una primera explicacio del paper cultural i la funcié
social d'aquells comunicadors més destacats (populars i influents) que
oficien la seva actuacié comunicativa a diferents mitjans alhora de Cata-
lunya i que, tots plegats, conformen un entrellat eficag dins el context
mediatic. L'interés esta en el fet que tots en conjunt acompleixen una missioé
necessaria i interdependenta qualsevol tribu: o sigui, la conduccié espiritual
d'alld que cal i que convé globalment (representar, estimular, aconsellar,
celebrar, emprenyar, ajudar, divertir, provocar, orientar, sentenciar, apaiva-
gar...) a untipus de societat en un estadi de I'evoluci¢ de la societat humana;
en el nostre cas, la societat de cultura i comunicacié de masses (SCCM).

Una societat complexa com l'actual no vol pas dir que les necessitats o
els afanys humans siguin més profunds, ni tan sols d'una altra mena,
que els d'aquelles col-lectivitats que sovint considerem més simples. Tota
tribu —en el sentit antropologic del terme, i cada SCCM n’és una— es dota
de mitjans i de mitjancers per solucionar les mancances esmentades o les
insatisfaccions immaterials; pero, alhora, tot al contrari, per satisfer els
anhels i els desigs espirituals atés que aquelles i aquests sovint hi estan
barrejats. Extrapolant-ho, és el principi d’autoregulacié de qualsevol ecosis-
tema; en el cas que ens pertoca, es tracta d'un ecosistema comunicatiu,
altrament un sistema autocompensat com qualsevol altre sistema social,
tribu, la qual cosa evidentment no vol dir ni de lluny que funcioni d'una
manera coherent i placida.

Caracteristiques

Els multimédiums als quals fem al-lusié tenen, si més no en comu,
aquests trets:

a) Solen ser professionals relativament reconeguts d'una especialitat o
competents divulgadors del seu camp.
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b) Posseeixen unes virtuts demostrades per a multicomunicar persuasi-
vament.

¢) Hi volen dir la seva a fi d'intervenir socialment, des del seu credo
cosmoldgic i/o professional, per convéncer.

d) Tenen una notable capacitat d'influir sobre les audiéncies.

€) Sovint es comporten més com a mitjancers que com a intermediaris
i, per tant, esdevenen media (mitja).

f) |, ateses les singulars qualitats professionals i comunicatives, i per
diferents factors que han confluit, sobretot en els tres darrers lustres, en
I'ecosistema comunicatiu catala (com ara el redregament cultural-linguistic,
la creacié de mitjans autdctons, I'estabilitat politico-institucional, un cert
espai simbolic d'identitat nacional, els cercles-capelletes, etc.), alguns
d'aquests comunicadors sobreactuen com a tals i, consegiientment, fan de
médiums de l'actual cultura de masses voluntariament o no.

Factors d’induccid

Les raons que han induit el fenomen, relativament nou si més no en
condicions de llibertats publiques i autondmiques (nogensmenys dins d'un
marc constitucional i estatutari estret i marcat pel franquisme tarda), sén
fonamentalment aquestes:

1. El desplegament dels mitjans existents i I'aparicié de molts més han
multiplicat la competéncia comunicativa, la qual cosa ha fet que mitjans,
comunicadors i productes, massa neguitejats pels altres, es deixin arrosse-
gar pel mimetisme poques vegades creatiu, tot i que a curt termini rendible
(més en termes de nombre de receptors que de consumidors comprovats
com a fruit d'una publicitat determinada, quan n’hi ha).

2. La pluriocupacioé d'alguns comunicadors, especialment d’aquells que
han esdevingut populars i cobejats per les empreses de comunicacio, ha
tendit a rutinitzar-ne la tasca, al mateix temps que n'ha disparat la petulan-
cia. Enalgun cas, perd, la sequela tiranica de durla propia representacio fins
a I'extrem d’esdevenir una autocaricatura ha provocat alguna excepcional
o momentania desercio de I'ofici mediatic, per fastic o, en el millor dels ca-
sos, per reciclar-se. Pero tots els altres, per ventura, continuen.

3. El triomf de I'espectacularitzaci¢ informativa —derivada del que hem
esmentat, perd també forjada per motius, entre d'altres, comla sindrome del
23-F mediatic, el boom de la premsa del cor i la contaminacioé conseguent
de la resta dels periddics, la proliferacio del tertulianisme trivial, la veneraci6
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de les estrelles als mitjans, I'esclat dels reality shows, etc.— ha empes en
general el gremi i molts distingits col-laboradors a la fama com afi; filegitim,
perd també farcit de mesquineses.

4. El narcisisme de les figures dels mitjans també hi ha contribuit;
aquesta complaenga no és només inherent a I'éxit, siné que també és
conseqiencia de I'efecte mirall-miratge dels media, el qual esdevé un
parany que pot afectar emissors i receptors segons el grau d'addiccié o
d'alienaci¢ de cadascu. Toti que els uns i els altres poden embadalir-se
perqué el mirall del mitja els retorni el miratge que els ansieja, tanmateix la
fascinacié del dominador del mitja és més obsessiva ja que el triomf és
palés i la confirmacié bomba la personalitat irremeiablement. Cal dir, perd,
que alguns de més lucids fan autentics exercicis d’humilitat malgrat que
aixo sembla que calma perd no cura.

5. La demanda social d'orientadors publics és comprensible en una
epoca de desorientacié generalitzada, de perdua de sentit de creences i
paraules emblematiques, de politics sense carisma, de civilitzacions circu-
lars i/o en regressio, de corruptes paradigmatics, de brutalitats a gran escala
mostrades en directe, de proves de cinisme internacional, de barroeres
manipulacions generals revelades, de multiples pors i inseguretats... Amb
una quotidianitat aixi, especialment per als afortunats que tenim els drets
humans garantits i que en perspectiva historica vivim millor que mai, la
necessitat de meédiums renovats —quan la supervivéncia i el benestar ja
estan assegurats— no és pas superflua.

6. La consolidacié d’'un temps de vida mediatic (i no solament media-
titzat) per a gairebé tothom dels paisos centrals econdmicament i tecnolo-
gicament desenvolupats, conformat arran de la gran expansié de les
particularitats de la SCCM, ha comportat un estadi nou en el viure (d'un
imaginari tangible) de la immensa majoria dels habitants d'aquestes grans
comunitats. Aquesta ampliada ocupacié comoda de tot aquest munt de
persones (pertot arreu de la Terra) significa d'alguna manera viure fabulo-
sament des de / en / per als... mitjans de comunicacio. |, si bé no és un
territori al marge de la resta de la vida social de cadascu, si que és un espai
virtualment afegit —com el de la terra guanyada al mar respecte a la
configuracié d’'un pais o un continent— i, per tant, n'és un plus. (Per
entendre’'ns, 'anomenarem temps i/o espai plusmediatic, encara que no el
desenvoluparem).

Els més representatius

Hem comptabilitzat una setantena de multimediums forga coneguts a
Catalunya, tot i que n’hi alguns més. Esmentem aquests només perque per
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al cas sén prou i suficientment il-lustratrius (per estil, edat, mitjans, fama);
cal matisar que alguns dels qui mencionem, més que professionals d'un
mitja, hi col-laboren amb tanta assiduitat, que aquesta activitat ja es pot
entendre com a habitual de la seva tasca professional i també com una
forma d'ingressos regular. No hi incloem alguns cantants o actors que han
fet esporadicament alguna feina d’aquesta mena dins dels mitjans, com, per
exemple, Raimon, Guillermina Motta, Rosa Maria Sarda, Pep Cruz o
Montse Guallar. (Indiquem amb les inicials seglients els mitjans en els quals
solen treballar: P = premsa; R = radio; TV = televisio; L = llibres; PU =
publicitat; G = guions; C = cinema; T = teatre; CF = conferéncies.)

Sense establir categories per qualitat, capacitat o plurimitjans, per 'una
banda hi hauria els de més renom popular, com ara Joaquim Maria Puyal
(R, TV, PU, G, CF), Manuel Vazquez Montalban (P, L, CF, R, TV, G, T),
Josep Cuni (R, TV, P, CF), Xavier Sarda (R, TV, G, PU), Terenci Moix
(L, P, T, TV, CF, R), Miquel Calzada, Mikimoto (R, TV, PU), Julia Otero
(R, TV, PU), Quim Monz6 (L, P, R, TV, G, T, CF) o Angel Casas (R, TV,
P, PU, L), a part Luis del Olmo (R, PU, TV, L) i Mercedes Mila (TV, R, P,
PU) perqué funcionen exclusivament en castella, llevat d'alguna experien-
cia de «catanyol» de la Mila, i perque el seu lligam amb el pais és gairebé
accidental.

|, per l'altra banda, tots els altres, amb independéncia també de la seva
experiéncia, del seu talent o de la seva influencia. Aquests, pero, els podem
separar en dos grups, malgrat que alguns son intercanviables:

Els periodistes

Salvador Alsius (TV, R, P, CF)
Marti Anglada (R, TV, P, L)

Avel-li Artis Gener (L, P, R, TV, CF)
Jaume Barbera (R, TV)

Angels Barcelé (TV, R, PU)

Ramon Barnils (P, R, CF, L)

Joan Barril (P, R, L, G, CF, T)
Josep Maria Casasus (P, L, R, CF)
Andreu Claret (P, R, CF, L)

Ricard Fernandez Déu (R, TV, PU, G)
Lluis Foix (P, R, TV, L, CF)

Xavier Foz (R, TV, P, G)

Antonio Franco (P, TV)

Alex Gorina (R, P, TV, L, CF)

Els professionals

Mosseén Ballarin (L, CF, TV, R, P)
Ricard Bofill (L, P, C, CF, R)

Oriol Bohigas (L, P, CF, R, TV)
Xavier Bru de Sala (P, L, T, R, CF)
Jaume Camps (R, TV, P, CF)
Paco Candel (L, P, CF, R, TV)
Salvador Cardus (P, TV, R, L, CF)
Jaume Colomer (R, TV, P, L)
Doctor Corbella (R, L, TV, P, CF)
Joan B. Culla (P, R, TV, L, CF)
Josep Maria Espinas (L, P, TV, CF)
Fabia Estapé (L, P, CF, R, TV)
Lidia Falcén (L, P, R, TV, CF)
Ramon Folch (P, R, TV, L, CF)
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Josep Maria Lladé (P, R, TV, L ,CF)
Néstor Lujan (P, L, R, TV, CF)
Montserrat Minobis (R, TV, P, L)
Ramon Miravitlles (P, TV, L)
Gemma Nierga (R, TV, G)

Sergi Pamies (L, R, G, P)

Ramon Pellicer (R, TV, PU)

Josep Pernau (P, R, TV, L, CF)
Agusti Pons (P, L, R, CF)

Antoni Ribas (P, R, TV, L)
Margarita Riviére (P, R, TV, L, CF)
Carles Sentis (P, L, CF, R, TV)
Enric Sopena (P, R, TV)

Jordi Tarda (R, P, TV, PU, L)

Ivan Tubau (P, L, C, T, TV)

Jordi Vendrell (R, P, PU, G, CF)
Santiago Vilanova (P, L, CF, TV)
Viceng Villatoro (TV, P, R, L, G, CF)

Carles Gasoliba (P, R, TV, L, CF)
Roma Gubern (L, P, CF, G,C,R, TV)
Doctor del Hoyo (TV, P, L, R, G)
Ernest Lluch (L, P, R, TV, CF)
Jaume Lorés (P, R, CF, L)

Joaquim Muns (L, P, R, TV, CF)
Magda Oranich (P, CF, R, TV)
Teresa Pamies (L, P, R, TV, CF)
Marta Pessarrodona (L, P, R, T, CF)
Baltasar Porcel (L, P, CF, R, TV)
Lluis Racionero (L, P, CF, R, TV, C)
Pilar Rahola (P, R, CF, L, TV)

Ignasi Riera (L, P, CF, R, TV, G)
Sebastia Serrano (L, P, R, TV, CF)
Jaume Sobrequés (L, P, TV, R, CF)
Jordi Solé Tura (L, P, R, TV, CF)
Marina Subirats (L, P, R, TV, CF)
Adolf Tobena (L, P, R, TV, CF)

Com podem comprovar, més de la meitat d'ells es mouen en cinc mitjans
o0 més, dels quals es destacarien sobretot aquests: Manuel Vazquez
Montalban, Roma Gubern i Quim Monzé amb set cadascun; Terenci Moix,
Joan Barril, Viceng Villatoro, Ignasi Riera i Lluis Racionero amb sis; i
Joaquim Maria Puyal, el doctor Corbella, Ernest Lluch, Baltasar Porcel,
Carles Sentis, Paco Candel, Fabia Estapé, Néstor Lujan i Joaquim Muns,
entred'altres, amb cinc. També caldria destacar perla seva gran popularitat,
encara que només amb quatre mitjans, Josep Cuni, Xavier Sarda i Josep
Maria Espinas.

Molt probablement, tots aquests darrers i alguns més dels altres esmen-
tats sén, ara per ara, les patums mediatiques de Catalunya perqué s6n
famosos, populars i reconeguts, ja que —encara que en diferents graus—
han aconseguit la gloria mediatica i molts d'ells, a més, obtenen uns
excel-lents ingressos econdmics. Justament per la seva importancia, pel
paper engrescador i/o tranquil-litzador social i per I'admiracié/enveja publi-
ques, els multimédiums sén mereixedors de I'honorabilitat popular. A més,
solen ser gratificants perqué entretenen.

Tot i que és dificil de mesurar la seva influencia, no hi ha dubte que,
almenys la d'alguns d'ells, pot ser semblant —encara que per raons
diferents— a la de la mitja dotzena de politics catalans més destacats (Jordi
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Pujol, Pasqual Maragall, Miquel Roca, Narcis Serra, Josep Borrell...). Sila
gran majoria dels intel-lectuals dels segles passats servien el poder reial i el
de I'església, ara bastants dels multimédiums també serveixen els poders
establerts. Precisament aixd és una condici6 intrinseca del médium al llarg
de lahistoria. La ganga de la democracia, perd, és que permet tenirmédiums
d’'oposiciod.

L'actuacié mitjancera

Els multimédiums esmentats actuen segons el taranna, la personalitat,
I'enginy, el grau d’envaniment, I'actitud, I'origen de classe, la ideologia i fins
tot el mitja, d’'una manera o d'una altra, perd amb la consciéncia del paper
i de la influéncia que saben que tenen perqué, com tot médium, se senten
cridats a exercir la seva tasca per a la qual han estat elegits: per la natura,
pel talent, per la formacié, per la sort i fins i tot pels déus respectius. Ben
segur que, si no existissin, caldria inventar-los.

Justament perqué estem en una democracia formal i simbdlica, la
varietat i la controvérsia dels multimédiums els enforteixen individualment
i col-lectiva, reforgant-ne la representacio, alhora que els fan assequibles
majoritariament tot i que cadascun compta amb forga seguidors i amb uns
pocs detractors. Dins de I'ecosistema comunicatiu, tanmateix, els multi-
mediums fan, entre d’altres, de:

— actors politics de I'entreteniment o de I'avorriment quotidians;
— opindlegs o xerraires de la cosmovisié comuna o critica;

— oracles de la coneixenga del que és real vulgar o utopic;

— transmissors del sentir consensuat o del dissens;

— tranquil-litzadors del benestar o del malestar socials; etc., etc.

Si fan de médiums o hi actuen, més o menys voluntariament, és perque
son persones a les quals s’atribueix la virtut de comunicaramb els «esperits
del temps» i servir aixi d'intermediaris entre aquests i els homes i les dones.
Anem a pams.

Si la comunicacié social és I'espai de mediacio entre I'experiéncia i la
consciéncia, tot i que l'una i l'altra (experiéncia i consciéncia) no poden
fragmentar-se, podem considerar que després d'anys del gran desenvolu-
pament i de la institucionalitzacié de la cultura-comunicacié de masses,
altrament de I'opuléncia comunicativa, és pertinent parlar de «costum
mediatic» (o grau de I'experiéncia comunicativa adquirida pels receptors-
consumidors) i de I'«animeta mediatica» (o grau de la consciéncia comuni-
cativa assimilada pels receptors-consumidors).
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Sense que el «costum mediatic» i I'«animeta mediatica» operin autono-
mament, hi ha un important i ampli territori comu (alld que hem assenyalat
com a temps i/o espai plusmediatic), prou arrelat entre els receptors-
consumidors, que permet conrear el gust dels médiums esmentats sempre
que aquests respectin les regles de la comunicacié de masses i no vulnerin
la lbgica del sistema cultural-simbolic present a escala mundial. En cas
contrari, son desterrats del paradis mediatic.

El paper cultural d’aquests nous (o renovats) mediums, pertant, és el de
mitjancers d'aquest periode comu de mediacio entre el «costum mediatic»
i I'«<animeta mediatica».

Ara bé: la funcié social d'aquests mediums és multiple i fins i tot
aparentment contradictdria, encara que en conjunt no sigui incongruent.
Pensem, sino, en el Puyal futbolistic (de Catalunya Radio) o en el d'Untomb
per la vida (de TV3); en el Cuni de Bon dia, Catalunya (de CR) o en el de
La tarda és nostra (de TV3); en el Sarda de La ventana (de RNE) o enel
de Tot per I'audiéncia (de TV3); en el Mikimoto de Persones humanes (de
TV3) o en el dels concursos radiofonics (de CR); o, semblantment, en les
facetes de Quim Monzé, Joan Barril, Terenci Moix o del doctor Corbella.

Per tot aixd que simplement apuntem, podem parlar de «molt honorables
multimediums», ja que acompleixen diferents i reputades funcions socio-
culturals i, globalment, produeixen almenys un efecte placebo de resultats
plaents.

Tal vegada hom pensa que tot plegat és un simulacre comunicatiu.
Tanmateix —i d'una manera semblant al placebo en farmacologia clinica, o
sigui els medicaments falsos o aparents que es fan servir en tot assaig
clinic—, és possible que bona part de tot aquest funcionament i aquesta
produccié mediatics es tracti d'una falsa comunicacié preparada, aixo si,
amb el mateix aspecte quant a gust, forma, color, etc., perd que nomeés
conté productes inerts sense cap principi actiu.

Tant se val si aquesta mena de comunicacié pot ésser favorable o
desfavorable per als receptors-pacients, ja que el que compta al capdavall
és I'efecte psicologic de contemplacié mediatica, el qual des d’ara bategem
amb I'expressié «comunicacio placebo».
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L’ANONIMITAT DELS COMUNICADORS EN LA
CONFIGURACIO DEL PROCES DE COMUNICACIO

JOSEP MARIA CASASUS | GURI

Durant els anys cinquanta del segle XxIx es va entaular una polémica
d'abast molt ampli sobre I'anonimitat (o I'anonimia) en la premsa. Hi havia
els partidaris que els periddics publiquessin tots els escrits sense signar. |,
per una altra banda, hi havia els partidaris que tots els textos sortissin
signats. Aquest debatteoric sobre I'anonimia va arribar als parlaments d'uns
quants Estats. Hi havia politics decidits a legislar sobre I'obligacié de signar
tots els escrits que es publiquessin; i partidaris de la llibertat de signatura i
del dret a I'anonimia, plantejaments que finalment s’hi van imposar.

Una primera aproximacié a aquella polémica historica, feta des de les
perspectives actuals de la periodistica de la recepcid, pot contribuir a am-
pliar les vies d'analisi de la pragmatica periodistica. Un estudi sistematic de
les condicions en les quals va emergir aquella polémica podria contribuir,
entre altres coses, a esclarir els efectes recepcionals que produeixen els
textos anonims.

Dades historiques sobre la polémica de I’anonimia

Des dels seus origens, 'anonimitat dominava en la premsa. Als diaris
anglesos de mitjan segle xix I'anonimia era quasi total. En la premsa
europea continental d'aquella mateixa época, en canvi, hom simultaniejava
la publicacié d'articles sense signatura amb la d’articles signats.

L'anonimia, perod, era habitual en tota la premsa pre-moderna, en la
premsa dels segles xvii i xvii. Durant aquells anys, els continguts domi-
nants en els diaris eren els informatius i de serveis: reports dels correspon-
sals, informacio sobre mercats i cotitzacions de primeres matéries, horaris
de les linies de diligéncies, dades astronomiques i agricoles, etc. La po-
|émica sobre I'anonimitat periodistica va sorgir quan els diaris esdevingue-
ren progressivament el suport del gran combat vuitcentista per les idees i,
en definitiva, una de les armes principals de les lluites politiques partidistes.
La polémica sobre I'anonimitat és contemporania a la desclosa del diari
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d’opinié com a model hegemonic de periddic, fenomen que va irrompre a
mitjan segle xix.

A mesura que els enfrontaments verbals sobre ideologies i sobre politica
creixien, el public volia coneixer la identitat dels autors dels textos critics i
dels textos doctrinals. Bona part de I'opinié publica considerava que era
necessari que els autors dels escrits es responsabilitzessin obertament
d'alld que exposaven. Fins i tot a Anglaterra, patria del periodisme anonim,
va apareixer I'any 1855 un treball intitulat «Anonymous Journalism» en el
qual hom defensava I'obligacié de signar els articles.

A Franga, el diputat i periodista Emil Cére advocava per la prohibicié
dels articles andonims. Deia que I'anonimia afavoria la corrupcié. Es cert que,
a mitjan segle xi1x, molts diaris s’aprofitaven dels avantatges de I'anonimi-
mat dels textos per a publicar notes i articles que eren pagats com a
publicitat (publicitat encoberta) per les persones que resultaven beneficia-
des per la seva publicacié. Schopenhauer a Parerga und Paralipomena i el
periodista italia Scipio Sighele també eren partidaris d'obligar a signar.
Sighele argumentava que la responsabilitat del periodista davant el public
cal que es materialitzi mitjangant la signatura. L'anonimia, segons aquesta
argumentacio, afavoreix la impunitat moral i penal.

L'anonimia, pero, té les seves virtuts. Segons els seus antics defensors,
arrenglerats sovint en posicions progressistes (entre els partidaris de
I'anonimia periodistica es destacaren Karl Marx i Emile Zola), I'anonimitat
no tan sols fa més independent i més lliure el periodista. Marx deia que
I'anonimia també fa més lliure el public, «car aquest deixa de veure la
persona que parla per veure unicament la idea que propugna».

Zola, en un discurs pronunciat davant el Congrés Internacional de
Periodistes, reunit a Londres pel setembre de 1893, va argumentar que
I'escriptor que no signa «treballa amb més llibertat i es confon amb menys
violéncia en I'obra comuna que dirigeix I'editor del periddic». El periddic
anonim, segons Zola, «té tanta forga perque ostenta la forga col-lectiva de
tots els seus col-laboradors plegats. Un autor anglés, Binner Dibblee, va
reblar aquests arguments amb I'afirmacié que I'anonimia «és la institucié
sobre la qual es fonamenta el prestigi del periddic britanic».

Un dels primers tractadistes espanyols de periodistica, el diplomatic
Alfonso Ungria Gargallo, encara era partidari de I'anonimitat periodistica
I'any 1930, quan va publicar el seu llibre Grandeza y servidumbre de la
prensa. Segons Ungria, «el publico quiere ver en el periédico el érgano de
una colectividad. El periddico interesa e influye tanto mas, cuanto mejor
expresa una opinion colectiva. El articulo firmado no responde a este anhelo
popular».
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AlaCatalunya dels anys trenta del nostre segle sortien dues publicacions
periddiques que praticaven 'anonimia absoluta d'acord, segurament, amb
algun dels dos criteris doctrinals que la justifiquen (protegir la llibertat
d’expressié dels autors i projectar una opinié solidaria o col-lectiva): el
setmanari satiric E/ Be Negre i el diari sindicalista Solidaridad Obrera.

La polemica doctrinal sobre I'anonimia que va dominar a mitjan segle xix
es va reflectir, logicament, en I'accié politica. L'any 1850, el Parlament de
la Il Republica francesa aprova una llei que obligava a signar tots els articles
de contingut politic, filosofic o religiés inclosos a les publicacions periodi-
ques. Un any més tard, el Parlament de Prissia va rebutjar una proposta de
llei, presentada per un diputat conservador, que pretenia imposar la mateixa
norma. Lalleifrancesa esmentada fou derogadal'any 1881, pero I'any 1930,
al Brasil, I'obligacié legal de signar els articles encara era vigent.

Notes per a una teoria sobre I'anonimitat periodistica

Entre la signatura identificadora i I'anonimia absoluta hi ha, pero, fér-
mules intermédies inspirades, principalment, per la necessitat d'emparar la
libertat d'amagar el nom sense comprometre la resta de persones que
participen en I'edicié i la redaccié del periddic. Una d’aquestes receptes
d’anonimia atenuada és posar al final del text una inicial, una marca o una
lletra. En la periodistica catalana en tenim dos exemples destacats en
époques ben diverses. A mitjan segle xiX, Robert Robert posava una X
al final dels seus famosos articles costumistes per a la publicacio satirica
Un Tros de Paper. Durant els anys setanta del nostre segle, Manuel Ibanez
Escofet posava dos asteriscs a les glosses breus que publicava sota
I'epigraf «A punta seca» al diari Tele-exprés.

Una altra mena ablanida d’anonimia és la signatura mitjangant un
pseuddnim. Les periodistiques de tot el mén sén molt riques en aquesta
variant de signatura. Només cal recordar la forma propia d'alguns pseudo-
nims periodistics apareguts en la premsa catalana i de les cultures més
properes: Gaziel, Sempronio, Tisner, Figaro, Azorin, Jorge Marin.

Les anonimitats parcials de la inicial o del pseuddnim son, pero, molt
relatives. En la decisié d'acollir-se un autor a aquesta férmula sol pesar
molt més la intencié de destriar vida professional i vida privada, o de distingir
quan escriu en una llengua o en una altra (per exemple, Josep Manyé
només signa Jorge Marin quan fa periodisme en castella), que no pas
I'aspiracié, mai no assolida, de mantenir-se totalment en I'anonimat.
Sempre s'acaba sabent qui s'amaga rere un pseudonim.

L'anonimitat total en el periodisme actual presenta, perd, uns trets
peculiars vinculats a modalitats concretes de génere. N'hi ha dues que
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mereixen unes observacions particulars. L'una és I'anonimitat d'algunes
manifestacions dels géneres anomenats informatius o narratius. L'altra és
I'anonimitat del génere d'opinié o argumentatiu anomenat editorial.

L'anonimia d'algunes informacions, de noticies breus i de gasetilles
forma part dels mecanismes indirectes de persuasié implicita que operenen
I'estil de la redacci6 informativa. En aquestes peces, que el public llegeix als
diaris 0 escolta per radio i per televisié, hi ha un missatge tacit que tracta de
convéncer els receptors que tot alld que apareix sense signar, i que alhora
és escrit en un estil distanciat, aséptic i aparentment objectiu, és la veritat
de les coses, la realitat actual. L'anonimia, en aquest cas, acompleix una
funcié de retorica persuasiva. Les coses no signades sén garantides
institucionalment pel diari. | no cal signar-les perqué nomeés es limiten a
informar d'alld que s'esdevé en la realitat del mén i de la vida.

Per la seva banda, I'editorial, que és la modalitat d'article definida
precisament per la seva anonimia absoluta, manté tot el seu credit i tota
la seva forga gracies a I'anonimitat. Es I'opini6 del diari. Igual que en la
informacid estricta no signada, el prestigi i la influéncia de I'editorial recolzen
en l'anonimia. L'editorial i les noticies sén els géneres andnims per
excel-léncia. L'anonimia els defineix, n'acredita la qualitat i en reforga les
respectives virtuts persuasives. L'anonimia atorga credibilitat als editorials
i a les noticies.

Des de les perspectives actuals de la pragmatica periodistica o de la
periodistica de la recepcio, la teoria de I'anonimitat ha d'atendre les funcions
pre-textuals o contextuals que pot acomplir un text impres o oral segons que
sigui atribuible o no a un autor identificat. L'obra periodistica no s'acaba pas
plenament fins que el text arriba al receptor. La interpretacié dels textos és
el resultat d'una cognicié individual que pot ser diferent en cada individu
receptor. | el coneixement o el desconeixement que hom tingui sobre qui és
I'autor del treball periodistic és un factor que també intervé decisivament en
la interpretacié de I'obra que fa cada receptor. La lluita en contra de
I'anonimitat &és també una lluita a favor d’enriquirir les dades del pre-text, del
cotext i del context, que ajuden a fer que la informaci6 rebuda mitjangant el
text sigui més rigorosa, més completa i més precisa. Si sabem qui és l'autor,
com pensa, quina és la seva biografia i en quines condicions ha escrit el
text que es difon o es publica, podem millorar o modificar la percepcié de
l'article. A partir d'un mateix text, els lectors poden bastir obres distintes, o
fer-ne interpretacions diverses, segons que hom pugui identificar el perio-
dista que I'ha escrit 0 no.

La preséncia o I'abséncia de I'anonimitat dels comunicadors contribueix
a configurar el procés de comunicacié. De I'anonimitat o de la identifica-
cié de l'autor en depenen, de bon tros, la naturalesa i I'eficacia de I'acci¢
comunicativa.
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SIMULACIONS | «<REALITATS VIRTUALS»
EN ELS MITJANS DE COMUNICACIO

ANTONI MERCADER | CAPELLA

Els canvis i les conseqiiéncies que s’han esdevingut arran de la in-
corporacié de nous suports audio-visuals al mén de la informaci6 i de la
comunicacié en general es palesen dia a dia. Les imatges sintétiques de
video generades per ordinador als informatius televisius i la infografia als
diaris sén elements actius susceptibles de transformar els sistemes actuals
d'informar.

Per I'una banda, I'is de la simulacié significa apropaments i punts de
vistainsolits que atreuen |'atencié de I'espectador, pero alhora s'esdevé una
ruptura del binomi realitat/camera; mentre que, per l'altra, provoca la
subjectivitat pictorica versus la fredor calculistica, com també un canvi en
els parametres d’espai i de temps. Tot aix0 pot arribar a produir variacions
en el sentit «constructiu» de la realitat i obligar a replantejar-se el concepte
de document i, per extensio, de documental?

Som davant un nou estatut iconografic que proposa alternatives al mo-
dus imaginatiu dominant?

Cap a una «nova» concepcié de document i documental?

Els serveis informatius de TV3, el 4 de generde 1989, passaren un video,
que més tard hem conegut amb el nom de La batalla de Libia, sobre el
combat aeri entre avions nord-americans i libis en el qual s'empraven
imatges reals iimatges de sintesi en un cinquanta per cent. Era una aplicacio
informativa clara de la simulacié per ordinador en els mitjans de comunica-
ci6. Un «document» mig enregistrat per cameres de video, mig sintetitzat
en un ordinador grafic. Cal afegir-hi que, posteriorment, aquest video es
converti en el «video de I'any» als EUA.

Si consultem el diccionari —o, millor, la professié periodistica i cinema-
tografica/televisiva—, veurem que s'entén per document tot alld que infor-
ma, il-lustra, prova, acredita, justifica... sobre una questio o alguna cosa.
Que denominem documental alld que conté escenes, paisatges, entorns,
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personatges reals amb fins informatius i/o pedagogico-educatius i com a
exposicié, plantejament d’'un fenomen, una problematica, etc. Cal diferen-
ciar molt bé que, quan la presentacié de documents es fa d'una manera viva,
irrepetible, directa..., parlem de reportatge.

El video que acabem d'esmentar presentava, en dues parts molt ben
diferenciades, el document real de les cameres dels aparells que havien
enregistrat I'esdeveniment d'abatre dos avions de fabricacié russa amb
bandera de Libia i la interpretacid, en imatges molt més precises i compren-
sives, de com succei I'esdeveniment. La primera part era més propia de
coneixedors experts del combat aeri; en canvi, la segona es feia més
rapidament comprensible per a tothom. Les preses en vol eren molt més
vives; les altres imatges eren el resultat d'una aplicacio de la simulacio i no
corresponien a cap referent pres de la realitat, sin6 que eren fruit del calcul
a partir de dades recollides durant el succés.

La informacié donada per la televisié era un reportatge? Era un do-
cumental? L'ordinador, la simulacid, havien ajudat a fer-ho més entenedor,
més verag, efc., i ens havien presentat unes imatges no reals, virtuals, per
documentar un esdeveniment bél-lic. Aquest fet no significa un atreviment,
una certa contradiccié? Es pot pretendre informar sense un sentit construc-
tiu de la realitat basat en referents reals?

Suposant que sigui possible, no hiestemacostumats, inomeés d'un quant
temps enga, a poc a poc, els mitjans de comunicacio grafica i audio-visual
comencen a plantejar algunes incursions en la simulacio tecnologica en un
primer pla informatiu con el cas que acabem de relatar. L'us de I'ordinador
esdevé més i més operatiu i el seu ajut per a anes situacions determinades
és d'una gran efectivitat; els documentalistes no 'empren endebades, sin6
en funcid d'objectius d'una estrategia informativa i/o documental molt clara.
Un exemple molt representatiu, i a la vegada d'un caracter noticiable ben
diferent, és el tractament de simulacié desplegat pels nostres diaris davant
els fets de I'incendi, el gener de 1994, del Gran Teatre del Liceu de Barce-
lona. Quin contrast amb les il-lustracions aparegudes als periodics i a les
revistes de I'epoca arran de I'incendi del segle passat! Els dibuixos de ploma,
els gravats o les aquarel-les que presentaven la gent fugint esparverada pel
pla de la Boqueria, amb un rictus d’horror a la cara i les flames amenagado-
res de rerafons, constituien unaclara aplicacié documental influida, tenyida,
per la teatralitat i I'efectivitat d'un tractament visual incisiu que volgudament
arribava amb impacte dramatic al lector. Aquesta manera de presentar les
coses contrasta molt amb la fredor de les presentacions grafiques que van
fer aleshores la majoria dels nostres rotatius.

| és que, des de fa una pila d'anys, el tractament informatiu i documen-
tal de les noticies és influit pel mode imaginatiu per excel-leéncia: la ficcio.
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La seva implantacio a tots els ambits de la comunicacio és tan forta, que
histdricament podem comprovar com el documental i adhuc el reportatge
cinematografic, i ara televisiu, s'han estintolat amb contraforts de narracio
ficticia. Una forma molt especial de «contaminacié», diria jo —una im-
pregnacié per osmosi—, pot ser qliestionada o deixar de ser tan clara-
ment dominant si cada dia son més les incursions provinents de l'exercici
imaginari simulacio.

A la vista d'aquest panorama, de seguida se'ns plantegen un seguit
d’interrogants que ja fa més o menys un decenni comencen a planar sobre
el panorama de la comunicacié actual en ocasié de l'aplicacié de les
tecnologies electroniques avangades, al caient del canvi tecnologic.

Qué provoca emprar simulacions per ordinador?

— Variacions del punt de vista de I'observador (situant-lo en els més
insolits mitjangant una desimboltura i una levitat propies dels comics) amb
totes les conseqiéncies que aixo pot tenir, sobretot pel que fa a la possible
repercussio en I'is determinant del mode imaginatiu, com és el cas i a I'estil
de com es fa amb el mode o accident gramatical que expressa el punt de
vista de la persona que concep l'accio.

— Subjectivitat pictorica versus fredor calculistica: canvi en els parame-
tres kronos/topos. Entenent que som davant la possibilitat d’haver-hi un
temps acronic (fora de I'ordre establert) i un espai utopic (no necessariament
realitzable).

— Ruptura del binomi realitat/camera, fins ara considerat indestructible.

On podem arribar amb la generalitzacié del seu us?

— Modificar el sentit «constructiu» de la realitat de la manera com, fins
ara, s’ha anat fent, ancorat en la captacio d'imatges de la realitat exterior i
influit pel mode imaginatiu dominant (ficcio).

— Albirar un nou estatut iconografic arran de la generacié operativa
d'alternatives del mode imaginatiu dominant actual.

— Replantejar la concepcié del binomi document/documental, i adhuc
de reportatge, actualment basats en el caracter real de les imatges.

Com a prevencio, i només a tall d'exemple, se'ns acudeix una férmula
interpretativa que podria ajudar a entendre I'abast del fenomen plantejat
—que fem des de I'ambit de la comunicacié coneixements artistics—, que
seria accedir, o atrevir-nos, a dotar d'entitat virtualles simulacions grafiques
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i audio-visuals, a I'estil de com Leonardo féu en estructurar la perspectiva
pictdrica com un singular model visual, com un simulacre de la visi¢ i un
desig de transgressié capag d’atorgar existéncia en poténcia.

Propostes d'aquesta mena accentuen el caracter participatiu del recep-
tor, que es veu més involucrat, almenys d’'una manera no tan ficticia (no tan
de «mentida»), en la «construccié de I'esdeveniment».

De ben segur, I'is de les simulacions per ordinador, amb la derivacié
conseguent cap a I'establiment de «realitats virtuals» (concrecid interactiva
del simulacre o ens virtual), en els mitjans de comunicacié d'avui déna un
caracter més verag, ja que I'augment de potencial, de virtualitat, és con-
siderable i va a favor de la credibilitat de la informacio, de la noticia, del
document o del documental.

Alhora som davant |'aparicié de documents capagos d'acomplir funcions
complexes, com ara elaborar, memoritzar, transmetre unes altres informa-
cions. Aixo s'ha de fer notar? Amb el temps, la «construccio» de la realitat
informativa, documental, haura de fer un canvi?

Si una manera succinta de jutjar les aportacions de la ciéncia durant la
segona meitat del segle xx és saber que no ens hem posat en contacte amb
la realitat dltima, des que la immaterialitat de la sintesi d'imatges per
ordinador va irrompre en el panorama de la comunicacio, alla per I'orwel-lia
i emblematic 1984, en el terreny de la «construccié» informativa sabem que
som més a prop d'unes altres interpretacions, que disposem de més eines
per a fer-ho i que podem oferir al receptor més elements de verificacio.
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DEL | ENCUENTRO DE L’AHCEE
AL V CONGRESO DE L’AEHC: L’EVOLUCIO
DELS ESTUDIS CINEMATOGRAFICS «AUTONOMICS»
/O «<NACIONALS» | EL MAJOR INTERES PEL LOCAL
(BIBLIOGRAFIA)

JOAQUIM ROMAGUERA | RAMIO (AEHC)

Efectivament. Tal com diu el llarg titol del meu treball, a O Carballino
(Ourense) vaig presentar 'agost de 1987 —en el marc de les | Xornadas do
Cine en Galiza / Xornadas de Cine e Video en Galiza (XOCIVIGA)— un
primer recull que vaig intitular Bibliografia sobre les cinematografies nacio-
nals de I'Estat espanyol, el qual posteriorment va ser objecte d'una revisio
i una ampliacié substancial amb vista a ser presentat en el marc del
| Encuentro de la recentment nascuda Associacio d'Historiadors del Cinema
de I'Estat espanyol que celebrarem ala ciutat de Gijon (Asturies) els dies 14
i 15 de juliol de 1988. Alli vaig intitular la recopilacié Per una bibliografia so-
bre les cinematografies de I'Estat espanyol, per tal de poder estudiar i
historiar el nostre cinema, més tard publicada al volum d’actes Cinematc-
grafo, nimero 1: Metodologias de la historia del cine (Fundaciéon Municipal
de Cultura, Gijén, 1989).

Doncs bé, ara m’ha semblat oportti retornar sobre el particular perque he
observat amb joia que els punts de vista que hi exposava i hi defensava a
les «Notes prévies» (p. 101-104) no sols s’han confirmat, sin6 que l'interés
pels estudis locals especialment i pels sectorials, temporals 0 monografics
en general s’ha incrementat a tot I'Estat, tant des de les aules universitaries
(tesis doctorals, tesis de llicenciatures) com a carrec dels estudiosos al
descobert.

No tornaré a repetir aquells arguments, ni m'estendré tampoc a expo-
sar-ne alguns de més recents perqué ja he resumit, he concretat i he
exemplificat els uns i els altres —encara que sense aportar-hi I'aparell
hemerobibliografic corresponent— al treball teorétic «El cinema catala vist
també des d'una perspectiva altra: la local», aparegut a Revista de Cata-
lunya (Barcelona, juny 1992, num. 64, p. 106-115).

Aixi, doncs, prefereixo aprofitar aqui 'espai raonable atorgat a aqueixa
comunicaci6 per a subministrar les referéncies que he aconseguit d'aplegar
de llavors enga, o sia del 1989 al 1993, amb el benentés que aquesta
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bibliografia no posa al dia I'anterior, siné que ara en plantejo una de nova
planta amb criteris més polits, més meditats, mes contrastats; i que «no
existeix cap bibliografia completa i perfecta», i aqueixa tampoc, oi més quan
tant I'objecte com I'objectiu s6n controvertits i complexos.

He dit que es tracta només d’'una bibliografia, cosa que vol dir que he
apartat per a una altra ocasié la pila d'articles de qué disposo sobre el
particular, pero si que hi menciono els dossiers monografics, les separates,
les tesis de doctorat i de llicenciatura, els documents unitaris, etc., quann’he
tingut constancia perqué no sempre surten a la llum per a tothom.

| ara un advertiment major: les referencies aqui compilades podrien
considerar-se com la «primera part» d'una bibliografia cinematografica
sobre les nacions i les regions autonomes de I'Estat espanyol en curs
d'elaboracié. Quines serien les altres parts?

La segona: Noms propis espanyols o d'origen espanyol: monografies
i estudis sobre aquests; llibres d’entrevistes; autobiografies, memories i
llibres propis; etc.

La tercera: Films espanyols: llibres i estudis sobre aquests; guions
originals, tant rodats com no; narrativa i teatre en que es basaren; etc.

La quarta: Hemerografia sobre els epigrafs de totes tres parts.

Referéncies de catalegs de festivals nacionals i internacionals o de
programes de filmoteques que tracten de la matéria que aqui ens ocupa
haurien de figurartambé en un altre apartat, punt que vull deixaraqui anotat,
si bé un servidor encara no n’ha fet la compilacié corresponent desitjada;
com tampoc uns altres aspectes menors que podriem assenyalar i que
també s’haurien de tenir en compte a I'hora d’estudiar a fons el cinema total
d'un pais.

Aixi, doncs, la part que aqui oferim només incorpora els llibres de
caracter especific sobre cada comunitat, més una seccio d'obres generals,
no pas des de la perspectiva classica de «cinema espanyol», siné amb un
enfocament interessat de bell antuvi en la tematica particular objecte de la
meua recerca.

No cal dir que estic obert a escoltar qualsevol suggeriment que se’'m
pugui fer sobre la meua tasca, cosa que ja agraeixo ben sincerament de bell
antuvi en enllestir aqueixa introduccid, perquée la suma de nous criteris
assenyats i d'opinions serioses diverses sempre acaba enriquint qualsevol
treball de partenga.
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Andalusia
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TOMAS MALLOL, CINEISTA | COLLECCIONISTA
JOAQUIM ROMAGUERA | RAMIO (AEHC)

Tomas Mallol tenia poc més de sis anyets quan va veure arribar, al'hostal
que els seus pares tenien a Torroella de Fluvia, un carro de transport que
duia el nom de L'Embut de la Butifarra, comandat per un saltimbanqui
francés que, a cops de timbal, cridava la mainada i els més ganapies tambe
perqué anessin a veure l'espectacle que els duia de novetat: el cinema-
tograf. Allo es repetia cada any, i un bon dia el frances li va regalar una
pel-liculeta. «Necessitava una maquina, si la volia veure, i me la vaig
construiramb un parell de fustetes, quatre llaunes, un piny6 de bicicleta i una
llanterna de carro.» Aixi és com va néixer en ell una déria, una passio pel
cinema que mai més no ha abandonat.

Vaig conéixer Tomas Mallol i Deulofeu, nascut a Sant Pere Pescador el
1923, anys després d’haver vist alguns dels seus films. El seu cinema em
va interessar de bon comengament per un parell d'aspectes. El primer, per
la seua puresa amateur, alld de saber treure profit dels mitjans técnics a
I'abast, com també dels pocs elements humans a disposicio, i plasmar
alhora una idea en pocs minuts; i tot aixd servit amb una fotografia acurada
i una narracié senzilla, transparent. Aixi sén cintes com, per exemple,
Instante, Sempre..., Daguerre i jo, Mar calma, Poca cosa sabem..., Negre
i vermell o Homenatge, que voregen, totes, el document realista, la fanta-
sia de caracter experimental o una lleu ficcié com a fil conductor, una barreja
de géneres que ell sap compaginar i harmonitzar d'una manera convin-
cent, natural, i que constitueixen I'estil Mallol, un estil que deixa en I'es-
pectador un regust d'amabilitat, d'intimisme, de serenor, de humanitat per
damunt de gualsevol altra apreciaci6 critica.

La segona cosa que em va captivar és la sensacié que tens de veure
unes imatges les histories i I'estética de les quals sén clarament mediterra-
nies; més encara, empordaneses. Aixo de parlar de I'existenciad’'uncinema
mediterrani ha estat sempre motiu de discussio, de debat fins i tot en
festivals especialitats, malgrat tractar-se de films realitzats en aqueixa
amplia zona geografica. Parlar, doncs, de cinema empordanés pot resultar
encara més un agosarament; ara bé, nosaltres pensem que el paisatge que
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s'hi mostra o que embolcalla, la llum nitida que tot ho banya, portes endins,
camps enlla, les nostres cales, molts dels temes que s’hitoquen i el taranna
que s'hi infereix o s'hi intueix sén elements que connoten molts films
d'aqueixes terres; i, en el cas dels de Tomas Mallol, qué hem de dir, quant
a denotacio, de cintes com Hivern, de 1958, o Homenatge, de 1975, per
esmentar només dos titols separats en el temps de la seua extensa obra,
una filmografia iniciada el 1956 i que compta amb una trentena i escaig de
cintes realitzades fins a mitjan anys setanta, bé en 8 mm, bé en 16 mm?

Tomas Mallol, doncs, encaixa en aquest corrent geografic que el marca
a I'hora de definir-lo i hi pertany com a cineista, encara que ell no s’ho pro-
posi de bell antuvi, com a creador filmic i transmissor d'uns temes que ens
impliquen directament com a catalans sensibles i atents a les nostres coses,
a la nostra cultura, en aquest cas, audio-visual.

Després del seu darrer film, Quan sdc perdut en 'ombra, de 1977, Mallol
decideix abandonar la practica filmica i es ven la camera de 16 mil-limetres.
Perd vet aqui que tenia tan arrelat el cuquet cinéfil que no va poder estar-
se'nies va comprar una altra camera, amb que va realitzar un dltim film, ara
d’encarrec, pera un amic sobre un assumpte comercial publicitari, feina que
el devia curar definitivament perque aviat es torna a vendre la camera i des
de llavors no ha tornat a la realitzacio. | no hi ha tornat, cosa que lamentem,
perqué decideix dedicar-se basicament i entera a les seues col-leccions de
fotografia i cinema.

| aquesta és |'altra faceta major de la seua personalitat, tal vegadalamés
coneguda a partir dels anys vuitanta i que un servidor ha tingut la fortuna i
el plaer de visitar amb deteniment, amb detall, amb delectanga, amb tots els
ets i uts, en unes quantes ocasions. Es tracta d'una amplissima col-leccio
d'aparells, estris i atuells del mén del cinema, en primer lloc, i del fotografic,
en segon. A banda la valua indiscutible i intrinseca del que ha aconseguit
reunir al museu, perqué es tracta d’'un museu, la primera vegada que hi vaig
anar em va sorprendre I'existéncia d'un talleret annex on ell mateix adoba
i deixa a punt els aparells o les peces que acaba d'adquirir, normalment en
subhastes, abans de ser col-locades on correspon. També em va sorpren-
dre gratament, potser perqué en desconeixia de bell antuvi I'existéncia,
I'espaique dedica en la seua casa-torre de Torroella de Fluvia a la fotografia,
amb una quantitat enorme de cameres i d'altres estris de moltes époques
que constitueixen igualment un veritable museu de la fotografia. El que
succeeix és que l'espai «museu del cinema» ha silenciat, probablement
per voluntat propia, I'espai «museu de la fotografia»; i aixd que la practica
fotografica ha estat per a ell professié, com a home de les arts grafiques i
publicista que és, i com a foto-fixa que va ser per primera i Ginica vegada en
el cinema professional el 1958, en el film italoespanyol Su propio destino,
de Giuseppe Vari. Amb tot, és logic que qui es dedica al col-leccionisme
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cinematografic, o a qualsevulla altra faceta del cinema, també sigui un bon
afeccionat i coneixedor de la fotografia, no debades, I'una art i I'altra estan
sempre intimament relacionades, son indestriables, ja des de la mateixa
genesi del cinematograf, «fotografies animades».

Tomas Mallol és moltes coses; una d'elles, perfeccionista. Ho veiem en
visionar-ne les cintes, pel-liculetes fetes amb la maxima cura possible,
practicament per ell sol des de de la concepci6 fins a I'acabat. | ho tornem
a constatar en passejar-nos per les estances del museu, on, toti que I'espai
ja no déna per a muntatges espectaculars, cada secci6 és concebuda amb
una estima palesa, fins i tot amb un cert didactisme. Aital perfeccionisme,
mogut per I'afany de no mancar-li res de I'essencial que el cinema ha creat,
tant per a captar imatges com per a mostrar-les, I'ha portat moltissims cops
a forgar les seues possibilitats humanes: fisiques, intel-lectuals, econo-
miques en especial. S6n les servituds i alhora les virtuts de tot col-leccionista
que vulgui desplegar la seua déria fins a la satisfaccio que proporciona
consumar la perfeccio, si és que aixd és possible.

Hiha una anécdota que servira per ail-lustrar aixd que explico de Mallol.
Si no és exactament aixi, la idea si que és certa. Hi ha un llibre importan-
tissim i famés, Arqueologia del cine, de C. W. Ceram, de 1965, que conté
més il-lustracions que pagines, quasi tres-centes, des dels precursors del
cinema fins aI'assentament de la industria durant el periode mut. Doncs bé,
un bon dia Mallol em va dir que les peces que reprodueix el llibre de Ceram,
«que és lameua Biblia, les vull acabar tenint totes. En tinc dos, d'exemplars:
I'un, de lecturaiconsulta, i'altre, en qué poso una creu damunt cada aparell
que aconsegueixo». La déria portada fins al final, un final que sortosament
creiem que mai no s'esdevindra perqué el cinema continua dempeus, si bé,
en el cas de Mallol, la seua col-leccid, el seu fantastic, meravellés museu
iniciat a principi dels anys setanta, no és només el llibre de Ceram, per
descomptat, siné moltes més coses, encara que no arriba als estris d'avui
perqué aixo ultrapassaria no ja les seues possibilitats econdbmiques, sind
també les de I'espai d'allotjament per a enquibir-les-hi totes. La cronologia
és molt completa i molt ben representada; doncs, el cami ja és obert perque
en un nou assentament i amb I'aixopluc institucional la col-leccio pugui anar
creixent i completar-se a partir d'un projecte museografic i museologic
modern, factible i realista.

Afirmar que alld de qué avui disposa en fotografia i en cinematografia
Tomas Mallol és quasi impossible de tornar-ho a reunir és una obvietat, per
mésdiners que s'hivolguessin abocar. Joguines cinematografiques infantils
i per a la familia de molta mena, amb el nostre entranyable Cine NIC, al qual
no manca res, des dels primers documents de creacioé de la manufactura
catalana el 1896 fins a les ultimes creacions el 1986. Una amplissima
varietat de llanternes magiques, ben proveides de vidres originals, que

95



creen uns espectacles de fantasia, d’enginy i de divertiment que deixen
bocabadat tothom sense excepcid. L'espai Lumiére, presidit per un auténtic,
original Cinématographe d’Auguste i Louis Lumiere, de 1895, segurament
la pega reina del museu, que, com sabem, filmava perd també projectava
les cintes que havia impressionat. Miralls magics i teatres d'ombres. Una
fantastica col-leccié de praxinoscopis, zootropis, fenaquistiscopis, coreu-
toscopis, teatres dptics, mutoscopis, filoscopis, quinores, etcetera. | una
camera fosca i una camera clara. Els primers aparells d’Edison i de Pathé.
Gramofons ifonografs. Daguerrotips. Calidoscopis. Litofanies. L'anamorfosi
i I'estereoscopia ben representades. | una munié de cameres i projectors de
tots els formats i de totes les eépoques. | tot el que vulgueu i més del camp
amateur.

| encara molt més, perd aqui seria prolix i impropi de relacionar-ho, si bé
tots esperem, ell el primer, que durant el centenari del cinema es podra
inaugurara la ciutat de Girona el Museu de Cinema «Tomas Mallol», on ens
farem unal idea completa del seu abast. | aixi, tot manllevant ara allo de la
Immortal Girona, bé podrem dir que en aqueixa ciutat quedara immortalit-
zada per sempre més practicament tota la historia del cinema; i no solament
els seus cent anys que celebrarem, siné molts més si tenim en compte tot
el que hi ha del periode pre-cinematografic.

I, quan la nova seu s'inauguri, voldriem que Tomas Mallol, abillat de
firaire, entretenidor o explicador dels primers temps, a frec d’acabar el segle
passat, ens facide cicerone, com sempre fa quan algd o un petit grup el visita
a Torroella de Fluvia. Passejar-se rere seu pel museu és gaudir a pler del
seu doll de paraula, de les mil anécdotes que va desgranant a cada passa,
de les vivéncies que relata com si les visqués per primera volta. Impagable
representacio la d'aquest homenot, com Josep Platambé I'nauria anomenat
si 'hagués conegut i 'hagués tractat; una representacié que Mallol realitza
des de fa anys amb una bonhomia fascinant i com si acabés d'aprendre’s
la lligé una estona abans.

| acabo. Una entitat com la nostra, que entén el moén de la comunicacio
d'una manera ben generosa, tant el vessant practic o creatiu com I'academic
o especulatiu, ha d'enfortir-se i prestigiar-se alhora nomenant socis d’honor
persones dels Paisos Catalans que es distingeixen pel fet d’haver contribuit
a 'enriquiment d’un o més aspectes de la comunicacié. En el cas de Tomas
Mallol i Deulofeu, que avui honorem, el seu Museu de Cinema, un dels
primers i més importants del mon de caracter privat, i també el dedicat a la
fotografia mereixen el nostre reconeixement i la nostra gratitud pel que
representa per a la humanitat haver reunit i haver conservat tot aqueix
patrimoni del mén de la imatge, gracies al qual els estudiosos i els inves-
tigadors d’aquest camp podem realitzar els nostres treballs al costat mateix
de les peces i dels instruments que han servit i serveixen per a la creacio i
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la reproduccié de les imatges, tal com sén, tal com funcionen de veritat, i no
tan sols a partir de fons documentals escrits. Un impagable patrimoni obert
com ha estat sempre per a qui s’hi ha interessat i que ben aviat, coincidint
amb el centenari del cinema, formara part de I'oferta cultural d'aquesta
ciutat, perqué Tomas Mallol ha volgut tossudament i patriotica que restées a
Catalunya a I'abast i en les millors condicions de créixer, d'Gs i de gaudi.

Gracies, Tomas Mallol, pel que has fet i pel que ens ofereixes, i benvingut
siguis a la Societat Catalana de Comunicacio.
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Homenatge en memoria de
Joan Crexell i Playa,
soci de la SCC






PAPER GROC, REVISTA HEMEROGRAFICA
PERSONAL DE JOAN CREXELL

JOSEP MARIA FIGUERES | ARTIGUES

Que l'amistat esdevingui lliure,
amb la veu de la poesia
ara, cal seguir lluitant.

Joan CREXELL

In memoriam.

Mai no hem dedicat un article. Ara ho fem
en record de qui estima intensament la
seva nacid i li dedica la vida, ¢o és, el seu
temps vital.

TREBALLS DE COMUNICACIO se suma a la pena per la pérdua del seu soci Joan Crexelli Playa
i lidedica, en homenatge a la seva figura d'estudios de la premsa, una visi¢ de larevista Paper
Groc, obra personal de Crexell; una bibliografia dels seus treballs sobre premsa, acurade Josep
M. Figueres; i un article postum, Premsa clandestina a Franga durant'ocupacio nazi, queva
presentar a les Primeres Jornades d'Historia de la Premsa. (Red,)
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Un record

La desaparicio prematura de Joan Crexell i Playa (Barcelona, 1946-
1994) significa un cop molt dur per a la familia, els amics i els companys per
la sobtada i precipitada acci¢ de la falg eterna. Encara costa de pair el cop,
i amb les frases, sentides, d'«El trobarem a faltar» i «Es injust» caldria ho-
norar la seva memoria de militant i d'estudiés amb un petit homenatge on
constés la seva aportacio cultural. La bibliografia i 'hemerografia catalanes
certament se'n resentiran, ja que va obrir un cami de pacient treball i de
revisié constant. La seva fal-lera era el pais'i, sianava a Londres, la primera

1. Laseva produccio bibliografica és |la seglient:

1977. Poesia patridtica catalana sota la dictadura de Primo de Rivera. Barcelona: Mar
Blava.

1978. Versi6 catalana dels poemes de resisténcia de Paul Eluard.

1978. Textos militars catalans (1924-1926). Barcelona: Copisteria Ratlles, 1978.

1980.La fidelcagaelastics. Poesia politica anénima (1939-1979). Barcelona: La Magrana,
«LaMagrana»,21. .

1981. Sant Joan [recull de contes].

1982. Els fets del Palau i el Consell de Guerra a Jordi Pujol. Barcelona: La Magrana, «La
Magrana», 24 [1a ed., marg; 2a ed., rev., maig].

1983. Siés boig que el tanquin! (poesia popularanonima 1977-1982). Barcelona: El Llamp,
«La Rella», 4.

1984. Origen de la bandera independentista. Barcelona: El Llamp, «La Rella», 12 [2a ed.,
augm., 1988].

1985. El monument a Rafael Casanova. Barcelona: El Llamp.

1987. La Caputxinada. Barcelona: Edicions 62, «Llibres a|'Abast», 223.

1988. Elcomplot de Garraf. Barcelona: Publicacions de |'Abadia de Montserrat, «Biblioteca
Serrad'Or», 79.

1992. La «Manifestacio» de capellans de 1966. Barcelona: Publicacions de I'Abadia de
Montserrat, «Biblioteca Serrad'Or», 117.

Molt rellevant és també Ia trilogia publicada, els dos darrers en col-laboracié amb Albert
Manent, amb el qual I'uni la passio pel paisi perla sevacultura, editats tots dins la «Biblioteca
Serrad'Or» (num. 97, 1990; 76, 1988;i 90, 1989) de Publicacions de I'Abadia de Montserrat.
Els titols son:

— Elllibre a Catalunya durant la guerra civil.

— Bibliografia catalana dels anys més dificils (1939-1943).

— Bibliografia catalana: cap a la represa (1944-1946).

Tédiversa producci6 inédita, com el recull d'articles Perlaindependéncia, Les declaracions
de I'abat Escarré aLe Monde, Premsa d'exili durant el franquisme, Caplletres nacionalistes,
Les campanyes del catala a I'escola, etc.

Pel que fa aarticles, no els esmentem i confiem que a la miscel-lania que hom li prepara hi
podran aparéixer d'una manera exhaustiva. Nosaltres fem només el repertori de la seva
produccié referida a historia de la premsa malgrat que sovint els camps entre hemerografia i
bibliografia son boirosos. A tall d'exemple:

«Bibliografia catalanaal'estrangeranterior al 1919». Revista de Llibreria Antiquaria, (abril
1982), 3, p. 23-25.

Bibliografia catalana de les Amériques anterior al 1939. Barcelona: |V Jornades d'Estudis
Catalano-Americans, Comissio Ameérica i Catalunya, octubre 1990, p. 203-218.

«Diario de Barcelona: un origen controvertit». Revisfa de Catalunya, (desembre 1992),
69, p. 21-35.
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cosaque hifeia eraanara la biblioteca més gran a localitzar, fixar, catalogar
i divulgar la bibliografia sobre la questio catalana. Un altre dels trets de la
seva personalitat era la tenacitat. | aquesta constancia és una dada
important per a valorar I'obra feta.2 No hem de planyer com el trobarem a

Sera dificil de dur-ne a terme la bibliografia atenent el fet que la manca d'indexs és
lamentable en la nostra premsa. S'hauria d'acudir a revistes de dificil accés com No Sé, feta
amb ciclostil al CICF i de la qual sortiren dos numeros, per a veure-hi el seu article si fem cas
de «Premsaclandestina» d'Eugeni Giral a Periodisme en temps dificils. L'Escola del CIC (1964-
1974) (Barcelona, Col-legi de Periodistes - Diputacio de Barcelona, 1989). El mateix autor
esmenta la situacid de I'estudios que esdevindra protagonista i, precisament, d'alld que estudia,
premsa clandestina: «Una altra experiéncia fou la de I' Avui, que porta a terme Joan Crexell.
Durant els primers mesos del curs 1970-1971 havia col-laboraten la redaccié de E/Mussol, i poc
més tard, maig de 1971, juntamb Quim Farré [Joaquim Ferrer], Oriol Pi de Cabanyes, Raimon
Martinez Fraile i Miquel Sellarés en la redaccié de Croniques. Fulls d'Informacio Universi-
taria. Aquesta iniciativa era afavorida per Félix Marti des de la Fundacié Bofill, i aquesta es
plantejad'ampliar-ne I'abast a totamena d'informacié politica, i ho encarregaa Sellarés i Crexell.
El primer numero de I'Avui fou datat el setembre de 1971, i aparegué mensualment amb
regularitat fins que amb motiu de la detencié dels “113”, on foren detinguts Crexell i Sellarés,
la policia féu un escorcoll als locals de la Fundacid, hi troba materials de I'Avui i detingué
Feélix Marti, Josep Ordeix i Montserrat Fransoy. Per cobrir els detinguts Quim Farré confeccio-
nauns fulls amb lamateixa capgalera. Alliberats els empresonats ala Model, I' Avuies trasllada
aun pisalaGran Via,iméstard fouimprés per|'aparell de propaganda del PSAN. Poc més tard
fou imprés a offset en la copisteria “Mar Blava”, que Crexell munta al carrer Bailén 130 i on
s'imprimiren moltes publicacions clandestines d'aquells anys. De lapublicacio s'arribarena fer-
ne 5.000 copies. L'aparicio del diari Avuiila de CDC Informacions aconsellaren la seva
desaparicio a final de 1976.»

2. Llicenciat en periodisme, en qué va comengar el 1968 a I'Escola de Periodisme de
I'Església, tingué una decidida vocacié pels estudis historics, concretament pels de la resisténcia
popular contra les dictadures i, més concretament, sobre la premsa clandestina, de la qual
esdevingué un especialista notori. Dirigi una copisteria, Mar Blava, en la qualimprimi uns quants
textos clandestins, tantde la seva autoria com d'uns altres, sempre al servei de lacausanacional
catalana, a la qual es bolca. Empresonat arrant de la caiguda dels 113 de I'Assemblea de
Catalunya, participa sempre en iniciatives de caracter culturali periodistic, com ara la redaccio
de textos per a exposicions i catalegs; per exemple, la de Companys o la de les Bases de
Manresa, etc. De 1972 a 1976 fou director del mensual d'informacic clandestina Avui, porta-
veu del Servei d'Informacié Catala. Director de la col-leccio «La Rella» de I'editorialindependen-
tista El Llamp, en la qual també publica. De 1976 a 1980 dirigi el portaveu oficial de CDC
col-laborant en CDC Informacions, CDC Debat, Textos CDC, etc. Col-labora en forga publica-
cions catalanes, a més de les que esmentem a la seva bibliografia dedicada a la historia de la
premsa. Aixi, n'hem vist articles a Xaloc, Avui, Serra d'Or, Debat Nacionalista, etc. Inspirador
i realitzador de revistes clandestines com Croniques, etc. El 1984 fou director de la revista
quinzenal nacionalista El Llamp. Col-laborador i membre del Centre d'Historia Contemporania
de Catalunya dirigit per Josep Benet. Membre de la Societat Catalana de Comunicacid i de la
Societat Catalana d'Estudis Historics. Dels textos apareguts sobre ell caldria remarcar: Joan
IgnasiOrTurio, «Joan Crexell. De laclandestinidad alademocracia propugnando laindependen-
cia catalana», Diario de Terrassa, 4-12-1986 (en aquesta entrevista manifesta que té més de
quatre-centes revistes clandestines, el 1986, censades); Isabel-Clara Simo, «Joan Crexell,
historiador de la clandestinitat», Canigd, 656 (3-5-1980), déna una visio general de la seva
activitat; Naria Garrioo, «Joan Crexell: “Al febrer sortira la nova revista El Llamp"», Diari de
Barcelona, 22-1-1984, es dedica als objectius d'aquesta publicacié; Oriol Pi pe Casanves, «La
premsa de la resisténcia», Avui, 28-8-1977; i «Memoria de Joan Crexell», La Vanguardia,
26-1-1995), etc.; als quals cal sumar els recents de Josep Benet al mateix diari, Albert Manent
a Serra d'Or (en curs), etc.
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faltar i el que podria haver fet havent estat arrabassat de la vida en plena
maduresa creativa. Els seus estudis ens acompanyen, i aixo el fa ser viu.
Al si de la nostra Societat, la pérdua d'un soci sempre és dolorosa. Tot i ser
només un centenar de socis, ens han desaparegut Ricard Blasco, Albert
Viladot... i ara Joan Crexell. Serveixin aguestes ratlles de consideracié
envers la seva figura i la seva obra, oi més quan ens sentim responsables,
havent-lo convidat i avalat, de la seva preséncia a la SCC.

Crexell ha estat un historiador que s’ha encarat amb una tematica molt
precisa: els aspectes inconeguts de la lluita i la resisténcia catalanista en
I'etapa que va de la Mancomunitat al franquisme i amb un tractament també
ben original. A més de la part convencional —us de testimoniatge oral,
bibliografia, etc.—, ha furgat amb una increible habilitat aquella paperassa
que és davant el nas de tothom i a la qual no s’ha tret partit —per exemple,
la premsa— o bé ha sabut «descobrir» en arxius militars, personals... La
relacio dels seus llibres és una dada prou suggerent en aquest tractament.
Plau de remarcar també com a tota la seva obra hi ha un tractament de la
premsa molt especific, obra a la qual aporta documents inédits, comenta-
ris, etc. Per exemple, a La «Manifestacio» de capellans de 1966 ofereix
una série de documents sobre Serra d’Or ben interessants; al volum sobre
els fets del Palau, una desena de documents sobre La Vanguardia i el
director Galinsoga, de trista memoria...

Una obra

De la seva produccié hemerografica n'esmentem tres titols:

— La prensa clandestina catalana, hoy. Barcelona, s. d., s. e. [Avui,
1975]. Exemplar dedicat conservat a 'AHC. Repas de les publicacions
existents després d'un comentari general iamb dades diverses i reproduccié
de les capgaleres.

— Premsa catalana clandestina i d'exili (1917-1938). Barcelona: El
Llamp, «La Rella», 1987. Hifa un repas de la seixantena de publicacions de
les quals ofereix dades diverses, comentaris i la reproduccio de la portada.

— Premsa catalana clandestina. Barcelona: El Crit, «Edicions Crit», 2,
1977. Ofereix un conjunt de 108 publicacions ordenades cronoldgicament
i amb apéndixs amb els titols dels quals no ha vist cap exemplar, la premsa
politica «legalitzada», etc. A més del comentari sobre la premsa, és també
util el comentari critic de la bibliografia existent sobre aquesta.

No hem pogut veure la seva Premsa d'exili durant el franquisme, estudi
inédit i que imaginem de factura